OGOLNE ZASADY ZAMIESZCZANIA OGLOSZEN | REKLAM W ,,ECHU DNIA”
obowiazujacy od dnia 1.02.2017 r.

ZASADY OGOLNE

1.

Zamawianie i zamieszczanie ogtoszen drobnych i modutowych oraz materiatdbw reklamowo-promocyjnych w dzienniku
"Echo Dnia" jest dokonywane w oparciu o niniejsze OGOLNE ZASADY ZAMIESZCZANIA OGtOSZEN | REKLAM
W ,ECHU DNIA”. Pod pojeciem dziennik ,Echo Dnia” rozumie sig: grzbiet giéwny, wydania lokalne, dodatki tematyczne,
dodatki okazjonalne, tygodniki regionalne.

Polska Press Sp. z o. o. z siedzibg w Warszawie - ul. Domaniewska 45, Oddziat w Kielcach - al. IX Wiekow Kielc 4 -
Wydawca dziennika "Echo Dnia" nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych ogtoszen i reklam.

Zamawiajgcy jest wylgcznie odpowiedzialny za zapewnienie, ze przystugujg mu prawa na dobrach niematerialnych
(autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub wzorach zdobniczych, z tytutu tajemnicy przedsiebiorstwa
lub inne) do postugiwania sie dostarczonymi przez Zamawiajgcego i uzytymi w zleconych do publikacji ogtoszeniach
informacjami, danymi, utworami lub ich fragmentami, wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorami zdobniczymi
lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Kazde zlozenie zaméwienia ogtoszenia
jest rownoznaczne z oswiadczeniem Zamawiajgcego, ze powyzszy obowigzek jest spetniony i zamawiane ogtoszenie
nie jest sprzeczne z prawem lub zasadami wspoizycia spotecznego (dobrymi obyczajami) oraz nie narusza warunkow
zawartych w niniejszych zasadach.

Zamawiajgcy zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szkdéd powstatych po stronie Wydawcy w zwigzku z trescig
lub formg zamieszczonego ogtoszenia, w tym i do poniesienia niezbednych kosztéw postepowan spornych, wpiséw
sgdowych, kosztoéw zastepstwa procesowego i innych uzasadnionych wydatkéw wydawcy poniesionych w zwigzku
z roszczeniami 0so6b trzecich. Dotyczy to takze tych przypadkéw, gdy strong postepowania zwigzanego z trescig lub formag
ogtoszenia bedzie redaktor naczelny "Echa Dnia" lub inny redaktor bgdz pracownik Wydawcy.

POLITYKA PRYWATNO SCI

1.

Zamawiajgcy bedacy osobg fizyczng, skiadajac zamowienie ogloszenia, staje sie strong umowy. Dane osobowe
udostepnione przez ogtoszeniodawcow bedgcych osobami fizycznymi przetwarzane sg przez Polska Press Sp. z o.o.
w celu realizacji zawartej umowy poprzez $wiadczenie ustugi zgodnie z ,0gélnymi zasadami zamieszczania ogltoszen
i reklam w ,Echu Dnia”.

Administratorem danych osobowych w rozumieniu ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych
(tj. Dz.U. 22002 roku, nr 101, poz. 926 z p6zn. zm.) jest spotka Polska Press Sp. z o.0., z siedzibg w Warszawie,
ul. Domaniewska 45.

Polska Press Sp. z 0.0. zapewniajg Zamawiajgcym, bedgcym osobami fizycznymi, realizacje uprawnien wynikajgcych
z wyzej wymienionej ustawy, tj. wglad do ich wtasnych danych osobowych oraz ich poprawianie. Zamawiajgcym ma prawo
wniesienia w przypadkach okreslonych prawem pisemnego umotywowania zadania zaprzestania przetwarzania jego
danych osobowych.

ZAMOWIENIA NA OGLOSZENIA | REKLAMY

Reklamy i ogtoszenia ptatne przyjmowane sg na podstawie zamowien.

Zamowienia na reklamy i ogloszenia do dziennika "Echo Dnia" oraz do innych gazet i portali przyjmujg: Centralne Biuro
Reklam i Ogtoszen ,Echo Dnia” - 25-520 Kielce, al. IX Wiekoéw Kielc 4 oraz Terenowe Biura Reklam i Ogltoszen.

Zaréwno Centralne, jak i Terenowe Biura Reklam i Ogtoszen nie przyjmujg zamowien telefonicznych.
Zamoéwienie na druk reklamy badz ogtoszenia ptatnego przelewem powinno zawierac:
= date zamoéwienia,

= imie, nazwisko i adres Zamawiajgcego (jezeli ogloszenie ma zwigzek z prowadzong przez te osobe dziatalnoscig
gospodarczg, to réwniez nazwe firmy) - w przypadku oséb fizycznych,

= imie, nazwisko i adres Zamawiajgcego, uprawnionego do zaciggania zobowigzan w imieniu firmy, nazwe i doktadny
adres (piecze¢) Zamawiajgcego — w przypadku oséb prawnych,

= numer identyfikacyjny NIP Zamawiajgcego,

= uzgodnione warunki ptatnosci z podanym numerem konta, nazwg banku,
= przedmiot zaméwienia (tre$¢ ogltoszenia lub reklamy),

= format reklamy,

= miejsce druku (kolumny ogtoszeniowe, redakcyjne, dodatki, wktadki itp.)

= dokfadne terminy emisji,
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= uzgodniong cene lub sformutowanie, ze cena ustalona jest wg obowigzujgcego cennika z dnia publikacji reklamy
lub ogtoszenia,

= ewentualne specjalne zyczenia Zamawiajgcego,

= podpis i piecze¢ firmowg oraz imienng Zamawiajgcego - w przypadku zlecen pochodzacych od podmiotéw
gospodarczych; podpis (-y) osoby (0séb) uprawnionych do reprezentowania danego podmiotu,

= upowaznienie do wystawiania faktur bez podpisu Zamawiajgcego,

= w przypadku sprzedazy ustugi reklamy dla instytucji lub organéw UE z VAT 0% niezbedne jest dostarczenie przez te
instytucje lub organy swiadectwa zwolnienia z podatku VAT .

Zamowienie skltadane przez Zamawiajgcego na druk ogtoszenia lub reklamy powinno by¢ sformutowane jasno
i precyzyjnie. Oprécz tresci powinno ono zawieraé wszystkie inne informacje konieczne dla wtasciwej realizacji zamowienia,
np. czy w reklamie lub ogtoszeniu ma by¢ uzyty znak firmowy, jakie stowa nalezy wyttusci¢ itp.

Na wniosek Wydawcy Zamawiajgcy powinien dostarczy¢ aktualny odpis z wiadciwego rejestru lub ewidencji,
w szczegdlnosci z rejestru  handlowego, Krajowego Rejestru Sgadowego lub zaswiadczenie o wpisie do ewidenc;ji
dziatalno$ci gospodarcze;.

W przypadku reklam i ogtoszehn dotyczacych dziatalnosci, do prowadzenia ktdrej wymagane jest posiadanie koncesii,
zezwolenia, licenciji, itp., Zamawiajgcy zobowigzany jest do przedstawienia posiadanej koncesji, zezwolenia, licencji, itp.
W przypadku nieprzedtozenia stosownych dokumentéw Wydawca odmoéwi zamieszczania reklamy lub ogtoszenia.

Ogloszenia drobne i modutowe dotyczace zmian w funkcjonowaniu, likwidacji, zmian nazwy podmiotéw gospodarczych
(spotki, przedsiebiorstwa), wymagajg przedstawienia odpowiednich aktéw prawnych (uchwata odpowiedniego organu
decyzyjnego podmiotu gospodarczego, decyzja sadu). Osobami uprawnionymi do nadawania tego typu ogtoszen sg
cztonkowie organéw decyzyjnych podmiotéw gospodarczych (np. zarzadéw) lub ustanowieni przez sad likwidatorzy.
Warunkiem publikacji takich ogtoszenh jest przedstawienie dowodu osobistego lub innego dokumentu stwierdzajgcego
tozsamos$¢é Zamawiajgcego.

Ogloszenia o zaginieciu od oséb fizycznych i prawnych przyjmowane sg odptatnie, chyba ze zlecenie pisemne wystawiane
jest przez komende policji (rejonowg, wojewodzkg itd.).

Zaméwienia na druk nekrologéw od oséb prywatnych przyjmowane sg po okazaniu aktu zgonu osoby, ktérej nekrolog
dotyczy. Zamowienie na druk nekrologéw i kondolencji od instytucji przyjmowane sg wytgcznie na podstawie pisemnego
zamoéwienia opatrzonego pieczatka i podpisem kierownika instytucji zamawiajgce;.

Warunkiem publikacji ogtoszen o charakterze towarzyskim, matrymonialnym, jak réwniez ogtoszen, ktérych tres¢ mogtaby
narusza¢ dobra osob ftrzecich (np. kondolencje) jest okazanie pracownikowi Biura Reklam i Ogloszen dowodu
stwierdzajgcego tozsamos$¢ Zamawiajgcego.

Ogloszenia dotyczace oferowania pracy za granicg przyjmowane sg wylacznie bezposrednio od pracodawcow
lub koncesjonowanych posrednikéw, po okazaniu przez nich wtasciwego zezwolenia.

Ogloszenia na oferty przyjmowane sg przez Biuro Reklam i Ogtoszen ,Echa Dnia” za dodatkowag opfata. Odpowiedzi
na oferty przechowywane sg 14 dni od daty ukazania sie ostatniego ogtoszenia. Wydaje sie je wylgcznie na podstawie
rachunku i dowodu tozsamosci lub imiennego upowaznienia. Biuro Reklam i Ogloszen nie przyjmuje ogtoszen ofertowych
o prace, chyba Ze Dyrektor Biura Reklamy zdecyduje inacze;j.

Wydawca nie jest zobligowany do dostarczenia Zamawiajgcemu egzemplarzy dowodowych gazety z opublikowanymi
ogtoszeniami.

W ogtoszeniach, w tresci ktérych pojawiajg sie wyrazy: ,wydawnictwo”, ,biuro ogtoszen”, ,biuro reklamy”, ,redakcja” itp.
klient zobowigzany jest podaé rowniez nazwe danego podmiotu.

Przyjmowanie i publikacja ogtoszen drobnych nadawanych za posrednictwem SMS odbywa sig¢ na podstawie odrebnego
regulaminu oraz cennika.

REZERWACJE

1.

Rezerwacje na publikacje ogtoszen i reklam w "Echu Dnia" dokonywane sg na podstawie zamoéwienia (pisemnego
lub w wersji email), kierowanego do Biura Reklam i Ogtoszen Wydawcy.

Rezerwacje uznaje sie za przyjetg wtedy, gdy zostanie ona potwierdzona przez Biuro Reklamy pisemnie lub elektronicznie.

Biuro Reklam i Ogtoszen ,Echo Dnia” w przypadku przyjecia rezerwacji ma prawo do zazadania zamowienia pisemnego
oraz dokonania wptaty na konto. Brak takiego zamowienia w terminie wyznaczonym przez Biuro Reklamy oznacza
zwolnienie rezerwaciji.

FORMATY OGLOSZEN | REKLAM

1.
2.

Ogtoszenia drobne przyjmowane sg weditug zasad podanych w odrebnym zatgczniku (ZALACZNIK NR 1).

Reklamy modutowe muszg zajmowacC powierzchnie odpowiadajgcg jednemu z typéw modutdw przedstawionych
w aktualnie obowigzujgcym cenniku.



3.

Wydawca oferuje takze wykonanie dodatkowych ustug takich jak: wktadkowanie insertéw zgodnie z obowigzujgcym
cennikiem.

MIEJSCE DRUKU OGLOSZEN | REKLAM

1.

Ogloszenia mogg by¢ opublikowane w "Echu Dnia":

= w grzbiecie gtéwnym,

= w dodatkach tematycznych,

= w dodatkach okazjonalnych,

= w tygodnikach regionalnych,

= na stronie serwisu internetowego www.echodnia.eu

W przypadku, gdy nie wystepujg ograniczenia wynikajgce z kompozycji gazety lub sprzedazy danego miejsca w gazecie,
Zamawiajgcy moze wskazaé miejsce zamieszczenia reklamy lub ogtoszenia. Za wybdr miejsca dolicza sie doptate zgodng
z obowigzujgcym cennikiem. Jezeli miejsce publikacji nie zostanie wskazane — Biuro Reklam i Ogtoszen Wydawcy
ma prawo zamies$ci¢ reklame lub ogtoszenie w dowolnym, zgodnym z charakterem zlecenia, miejscu w gazecie.

TERMINY DRUKU OGLOSZEN | REKLAM

1.

Terminy przyjmowania ogtoszeh drobnych:

= ogloszenia drobne optacone gotéwkg w Biurze Reklam i Ogloszen ,Echa Dnia” publikowane sg najwczesniegj
na nastepny dzien roboczy, jesli zostang optacone do godz. 13.00 danego dnia.W pigtek do godz. 13.00 przyjmowane
sg zlecenia na sobote i na poniedziatek. Ogtoszenia przyjete po godz. 13.00 ukazujg sie w ciggu nastepnych dni.

= w przypadku ogtoszen ptatnych przelewem ogtoszenia drobne przyjmujemy na dwa dni robocze przed datg emis;ji.
= Wydawca ma prawo zmieni¢ godziny i daty w przypadku przyspieszonego druku wydania.
Reklamy modutowe przyjmowane sg do druku zgodnie z ,Harmonogramem przyjmowania reklam” zawartym w cenniku.

Terminy druku ogtoszen, a takze wszelkie zmiany zaréwno termindéw jak i tresci publikacji powinny by¢ kazdorazowo
uzgodnione przez Zamawiajgcego z Biurem Reklam i Ogtoszen Wydawcy w formie pisemnej.

Biuro Reklamy zastrzega sobie prawo do przesuniecia terminu druku ogtoszenia bez porozumienia z Zamawiajagcym,
jezeli data druku wypada w dniu, w ktérym nie ukazuje sie gazeta lub w innych uzasadnionych przypadkach.

W przypadku reklam i ogtoszerh zamawianych do wydan specjalnych, dodatkdéw branzowych lub tematycznych, Wydawca
zastrzega sobie prawo do zmiany terminu publikacji reklam lub ogtoszen wynikajgcych z przesuniecia daty emisji danego
wydania lub dodatku.

Biuro Reklamy zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany terminéw przyjmowania reklam i ogtoszen z przyczyn technicznych.
Biuro Reklamy ma prawo odmowy publikacji jezeli limit ogtoszen na dang strone lub na dany dzien zostat wyczerpany.

Zamawiajgcy ma prawo do rezygnacji z publikacji zaméwionego ogtoszenia, jesli rezygnacja zostanie dostarczona
Wydawcy nie pozniej niz w terminach okreslonych w cenniku w ,Harmonogramie przyjmowania reklam”. Rezygnacja
wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci. W przypadku rezygnacji z publikacji po przekroczeniu
termindéw okreslonych w ,Harmonogramie przyjmowania reklam” Zamawiajgcy zobowigzany jest do zaptaty 100%
naleznosci za ogtoszenia.

PLATNOSCI | RABATY

1.

Opfata za ogloszenia i reklamy uiszczana jest z gory (przed publikacjg) gotéwka lub przelewem (konieczne jest przestanie
potwierdzenia przelewu przed ukazaniem sie ogtoszenia) bgdz po ukazaniu sie ogtoszenia, po uprzednim zaakceptowaniu
tej formy ptatnosci przez osobe upowazniong ze strony Wydawcy. Platnosci nalezy dokonaé na konto wskazane
przez Wydawce.

Ogloszenia i reklamy wyborcze oraz nadawane z zagranicy, zlecane bezposrednio lub przez posrednikéw nie bedacych
wspotpracownikami Wydawcy, ptatne sg wylgcznie z géry (przed publikacjg), gotéwka badz przelewem (konieczne jest
przestanie potwierdzenia przelewu przed ukazaniem sie ogtoszenia oraz wptyw naleznosci na konto).

Ogloszenia i reklamy towarzyskie ptatne sg wytgcznie gotowka przed publikacja.

Nalezno$¢ za publikacje ogtoszen i reklam oblicza sie wedtlug cennika Wydawcy obowigzujgcego w dniu przyjecia
zaméwienia, chyba Zze strony ustality inny sposéb rozliczen lub petna optata nastgpita w czasie obowigzywania
poprzedniego cennika.

Reklamy i ogtoszenia do gazet wydawanych przez innych Wydawcow niz Polska Press muszg byé optacone przed emisja.
Do wszystkich cen za reklamy i ogtoszenia dolicza sig¢ podatek VAT 2 3%, zgodnie z rozporzgdzeniem ministra finansow.

Biuro Reklamy zastrzega sobie prawo wstrzymania druku zleconych reklam i ogtoszen, jezeli poprzednie nie zostatly
optacone oraz prawo naliczania karnych odsetek.



8.

Obecnym pracownikom Polska Press Sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie - ul. Domaniewska 45, Oddziat w Kielcach -
al. IX Wiekow Kielc 4 przystuguje 50% znizka na ogtoszenia nie wskazujgce na prowadzenie dziatalnosci gospodarcze;j.
W przypadku bytych pracownikéw nie majg zastosowania ww. znizkKi.

WARUNKI TECHNICZNE

Doradztwo przy redagowaniu oraz standardowe opracowanie graficzne wliczone sg w cene reklam i ogtoszen.

Jezeli Zamawiajgcy zyczy sobie, aby reklama zostata ztozona wedtug nadestanego przez niego wzoru lub zgodnie z jego
zyczeniami, powinien to wyraznie zaznaczy¢ w zamoéwieniu, w przeciwnym razie musi zaakceptowaé grafike wykonang
przez Biuro Reklam i Ogtoszen.

Wszystkie materialy, znaki graficzne, przeznaczone do reprodukgiji: jak logo, rysunki, zdjecia itp., dostarczone przez
Zamawiajgcego powinny by¢ zgodne z wymaganiami technicznymi Wydawcy, okreslonymi w cennikach reklam i ogfoszenh.
Biuro Reklam i Ogtoszen nie ponosi odpowiedzialnosci za jako$¢ druku znakow, ktére nie spetniajg warunkéw technicznych
ustalonych przez Wydawce.

Materialy zawierajgce teksty typu: przetargi, komunikaty, obwieszczenia sgdowe i komornicze powinny by¢ dostarczone
w wersji  elektronicznej, w formie pliku edytowalnego (doc, txt), na nosniku danych badz emailem pod adres:
brio@echodnia.eu. Biuro Reklam i Ogtoszen zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia ogtoszenia dostarczonego jedynie
w formie papierowe;.

Biuro Reklam i Ogtoszen Wydawcy nie gwarantuje dobrego druku reklam dostarczonych jako "materialy gotowe", o ile nie
spetniajg one warunkéw technicznych wyszczegdlnionych w aktualnie obowigzujgcym cenniku i nie zostaty podpisane
przez Zamawiajgcego i przedstawiciela Wydawcy jako przyjete do realizacji. Biuro Reklam i Ogloszen moze odmodwié
przyjecia do publikacji lub nie wyemitowa¢ materiatdéw nie spetniajgcych warunkéw technicznych.

W przypadku dostarczenia do druku "materiatéw gotowych" niezgodnych z warunkami technicznymi Wydawcy, Zamawiajgcy
wyraza zgode na emisje ogloszenia lub reklamy wg opracowania graficznego przygotowanego przez Wydawce,
bez dokonywania dodatkowych akceptacji. Jednocze$nie Wydawca zobowigzuje sie wykona¢ ww. opracowanie bez ingerencji
w tres¢ przekazang przez Zamawiajgcego.

Jezeli Zamawiajacy zyczy sobie zwrotu dostarczonych materiatdw, powinien to wyraznie zaznaczy¢ w zleceniu,
a materiaty, np. CD itp. - powinny by¢ opisane.

Prawa autorskie do opracowan reklam wykonanych na zamoéwienie Klienta przystuguja Wydawcy i jakiekolwiek
wykorzystanie tych opracowan poza tytutami wydawanymi przez Polska Press Sp. z o. 0. z siedzibg w Warszawie -
ul. Domaniewska 45, Oddziat w Kielcach - al. IX Wiekéw Kielc 4 wymaga jego zgody.

OGRANICZENIA PRAWNE DOTYCZACE PUBLIKACJI REKLAM

1.

Biuro Reklam i Ogloszen Wydawcy zastrzega sobie prawo odmowy publikacji materiatdéw reklamowych, jezeli ich tresc¢ jest
niezgodna z obowigzujgcym prawem, dobrymi obyczajami, zasadami wspoizycia spotecznego lub linig programowg
gazety.

2. Biuro Reklam i Ogtoszen Wydawcy zastrzega sobie prawo odmowy publikacji materiatdbw promujgcych wydawnictwa
i portale konkurencyjne.

3. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia ogtoszenia bgdz dalszej jego publikacji bez podania przyczyny.

REKLAMACJE

1. Ewentualne reklamacje dotyczgce ogtoszenia lub reklamy nalezy sktada¢ do Wydawcy pisemnie w ciggu 7 dni roboczych
od daty pierwszej zakwestionowanej publikacji, podajgc doktadny opis tego, co jest kwestionowane oraz numer
reklamowanego ogtoszenia lub reklamy.

2. Ziozenie reklamaciji nie zwalnia Zamawiajgcego z obowigzku wniesienia optat za ztozone zamdodwienie.
Za btedy ze strony Zamawiajgcego Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci.

4. W przypadku btedu w tresci ogtoszenia lub reklamy, spowodowanego przez Wydawce, zobowigzuje sie on do bezptatnego
powtdrzenia zaméwionej reklamy lub zamieszczenia sprostowania w najblizszym mozliwym terminie. Bezbtedna (zgodna
z zamowieniem) powtorka lub sprostowanie wyczerpujg prawa do dalszych reklamacji danej reklamy.

5. Rekompensata nie moze przewyzszac¢ wartosci reklamowanego ogtoszenia.

6. W przypadku nieukazania sie ogtoszenia lub reklamy w ustalonym terminie Biuro Reklam i Ogtoszen Wydawcy zamiesci je

w innym uzgodnionym z Zamawiajgcym terminie.
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ZAYACZNIK NR 1
ZASADY PUBLIKACJI OGLOSZEN DROBNYCH W ,,ECHU DNIA”

Podstawg wyceny ogtoszenia jest jedna linia czyli zesp6t znakdédw mieszczacych sie w jednym wersie ogtoszenia. Za znak
uwaza sie litere, cyfre, znaki graficzne typu: kropka /./, przecinek /,/, dwukropek /:/, $rednik /;/, mysinik /-/, cudzystow /°/,
plus /+/, minus /-/, znak zapytania /?/, wykrzyknik /!/, nawias /(/), procent /%/, oraz spacje migdzy wyrazami.

Dopuszczalna liczba linii dla ogtoszenia drobnego - od min. 1 do max 12 linii.
Kréj czcionki dla danego ogtoszenia jest staty i nie ma mozliwosci jego réznicowania.
Ogloszenia powinny by¢ pisane w jezyku polskim, z zachowaniem norm ortograficznych, sktadniowych i stowotwérczych.

Kazde ogloszenie powinno najpierw zawiera¢ wiasciwg tres¢, a dopiero pdzniej adres Klienta i ewentualny numer
telefonu. Numery telefonéw w tresci ogtoszen powinny by¢ podawane wedtug nastepujgcego schematu:

- dla telefonéw stacjonarnych: dwucyfrowy numer kierunkowy, a nastepnie trzy pierwsze cyfry numeru telefonu, mysinik,
dwie kolejne cyfry numeru, mysinik i ostatnie dwie cyfry numeru telefonu (np. 32/000-00-00)

- dla telefonéw komaérkowych: trzy pierwsze cyfry numeru telefonu, mysinik, trzy kolejne cyfry, mysinik i trzy ostatnie cyfry
numeru telefonu (np. 600-000-000),

- w przypadku ogloszen, w ktérych podany jest zagraniczny telefon kontaktowy, konieczne jest wskazanie kraju,
do ktérego nalezy zadzwoni¢ w celu uzyskania informacji.

Istniejg nastepujgce typy ogtoszer drobnych: ogtoszenia zwykite, ogtoszenia w ramce, w kontrze, wyboldowane, z hastem,
z nakreslaczem, na zéltej kartce, fotooferta.

Rubryki ogtoszen drobnych - klasyfikacja

= Ogloszenia drobne publikowane sg w statych rubrykach tematycznych. Czes¢ z rubryk posiada podrubryki. Doktadna
lista rubryk i podrubryk jest podana w cenniku reklam.

= Wydawca zastrzega sobie prawo do ostatecznego wyboru rubryki, w ktérej ma zosta¢ opublikowane ogtoszenie.
Jezeli wskazana przez Zamawiajgcego rubryka nie odpowiada tresci ogtoszenia, to ogtoszenie zostanie opublikowane
w rubryce wilasciwej ze wzgledu na jego tre$¢, chyba ze Zamawiajgcy dokona optaty za zmiane rubryki, zgodnej
z cennikiem reklam.

= Ogloszenia towarzyskie (oferty i agencje towarzyskie, ogtoszenia dotyczgce pracy, sugerujgce charakter towarzyski)
publikowane sg tylko i wytgcznie w rubryce "towarzyskie". Warunkiem publikacji ogtoszen o charakterze towarzyskim
jest okazanie dowodu tozsamosci lub w przypadku firm dowodu tozsamosci i wpisu do ewidencji dziatalnosci
gospodarcze;.

= Ogloszenia do rubryki "praca", nasuwajgce przypuszczenie, ze dotyczg ofert pracy agencji towarzyskich,
przyjmowane sg na podstawie wpisu do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej. Jezeli w zakresie dziatalnoSci
wymienione sg ustugi towarzyskie, ogtoszenie to winno znalez¢ sie w rubryce "towarzyskie".

= Ogloszenia dotyczace ofert pracy (zaréwno w rubryce "dam prace" jak i "szukam pracy") nie powinny ograniczaé sie
do sformutowan typu: "zatrudnie panie...", "atrakcyjna szuka pracy...", "opiekunka szuka pracy..." itp.
Niesprecyzowanie stanowiska i wymaganych kwalifikacji nasuwa przypuszczenie, ze ogloszenie ma charakter
towarzyski. W takim przypadku Wydawca zamiesci oferte w rubryce "towarzyskie". Ponadto Wydawca ma prawo
odmowié przyjecia ogtoszenia.

= Do rubryki "rézne" przyjmowane sg ogtoszenia, ktérych tres¢ nie pozwala na sklasyfikowanie ich do innych rubryk.
Rubryki ogtoszen drobnych - sortowanie

= Sortowanie ogtoszen w poszczegdlnych rubrykach i podrubrykach dokonywane jest automatycznie przez program
komputerowy, zgodnie z porzgdkiem alfabetycznym.

= Zmiana miegjsca ogtoszenia moze nastgpi¢ tylko po uiszczeniu specjalnej dopfaty za wybdér miejsca, podanej
w cenniku reklam.

= Do publikacji nie bedg przyjmowane ogtoszenia z wykrzyknikami, cyframi "0" itp. umieszczanymi na poczatku tresci
lub pisane wedtug innych schematéw, wymyslonych przez Klienta w celu umiejscowienia ogtoszenia na pierwszym
miejscu.

= Uzycie cudzystowu na poczatku ogtoszenia uzasadnione jest tylko wtedy, gdy ogtoszenie zaczyna sie od nazwy
wiasnej. W innych przypadkach stosowanie cudzystowu lub innych znakdéw sortujgcych na poczatku ogtoszenia jest
nieuzasadnione i zamdwienia takie nie bedg realizowane.



