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WPROWADZENIE OGOLNE
WYMAGANIA DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA REKLAMY

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Wymagane jest przestanie kompletu materiatéw, nie pdzniej niz 3 dni robocze przed
datg planowanej emisji. W innym przypadku Polska Press Grupa (PPG) z uwagi na
brak wystarczajacej ilosci czasu na przetestowanie kreacji i usuniecie ewentualnych
bteddw nie gwarantuje rozpoczecia emisji reklamy w wyznaczonym terminie.

Dla formatow z wykorzystaniem technologii streaming termin ten wynosi 5 dni
roboczych.

Wraz z kreacjami konieczne jest przestanie URL docelowego, do miejsca gdzie ma
kierowa¢ kreacja po kliknieciu w nig (dotyczy reklam klikanych).

Do emisji przyjmowane sg kreacje w plikach typu HTML5, JPG, GIF, PNG, o
wymiarach i wadze nie przekraczajacych zatozeh podanych w dalszej czesci
dokumentu.

Limit FPS (frame per second) we wszystkich kreacjach to 25 fps.

Reklamy wideo z wykorzystaniem streamingu powinny posiada¢ dobrze widoczne
przyciski akcji jak: play, stop, mute. Wideo moze by¢ uruchamiane automatycznie, ale
z wyciszonym dzwiekiem.

Niedozwolone jest uzywanie skryptow $ledzgcych interakcje uzytkownika, a takze
zmieniajgcych okno przegladarki, jej wymiar lub potozenie.

Kreacje niekompletne lub wywotujgce btedy na stronie, muszg zosta¢ poprawione
przed rozpoczeciem emisji.

Kreacje nie powinny by¢ zabezpieczone przed debugowaniem.

Tekstowe formaty reklamowe, np. link sponsorowany, majg zawsze zastosowany
atrybut rel="nofollow" dla znacznika <a>.

Wszystkie kreacje emitowane z kodéw zewnetrznych powinny zosta¢ dostarczone w
postaci wspierajgcej emisje asynchroniczna.

PPG zastrzega sobie prawo do weryfikacji przestanych kreacji pod katem zgodnosci ze
specyfikacjg oraz nie przyjecia badz przerwania emisji w przypadku jej braku.

PPG zastrzega sobie mozliwos¢ odmowy przyjecia do emisji kreacji lub jej przerwania
w przypadku uznania reklamy za zbyt dokuczliwg dla uzytkownikéw, tamigcg prawo,
propagujacg tresci pornograficzne, niezgodng z dobrymi obyczajami, szkodzgca
interesom lub wizerunkowi PPG.

PPG nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawidtowa emisje reklam na przegladarkach
niestandardowych, lub  niestandardowych  (niedomyslnych)  ustawieniach
przegladarek lub systemu operacyjnego.

Kreacje nie powinny w zbyt duzym stopniu obcigza¢ procesora na komputerze
uzytkownika. Dopuszczalne obcigzenie wyznaczone na procesorze wzorcowym (P IV
2,6GHz), wynosi maksymalnie 30%. W momencie przekroczenia tej wartosci PPG
moze nie dopusci¢ do emisji takiej kreacji.
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NIEKTORE ELEMENTY, KTORE MOGA WPLYWAC
NA NADMIERNE OBCIAZENIE TO:

Duza ilos¢ akcji onClipEvent(enterFrame) wykonywanych jednoczesnie.
Animacja skomplikowanych ksztattéw wektorowych - polecamy zmniejszenie ilosci
punktéw edycji krzywych. Ksztatty wektorowe o znacznej ilosci punktéw weztéw -
polecamy taki obiekt wyeksportowac jako plik (jpg,png) i zaimportowa¢ ponownie.

3. Animacja obiektéw sktadajacych sie z duzej ilosci gradientéw.

4. Animacja wielu obiektéw jednoczesnie.

5. Nadmierne uzywanie przej$¢ z przezroczystosci (alfa) na bitmapach - zalecamy
stosowanie efek

MATERIALY KIEROWANE DO POLSKA PRESS

Wszystkie materiaty muszg byé dostarczone jednorazowo, na caty okres trwania kampanii.
Jako komplet materiatéw rozumie sie:
1. Komplet kreacji spetniajgcych warunki specyfikacji lub kody serwujace kreacje,

2.  Komplet aktywnych URL-i,
3. Zlecenie emisji.

NAZEWNICTWO PLIKOW REKLAMOWYCH

Materiaty powinny by¢ nazwane wedtug nastepujgcego schematu, np.
dom_a_nto_billboard_750x100_transparent_v1
dom_b_lubuska_expand_rectangle 300x250x600 as2 v2

dom nazwa wtasna

a,b rozréznienie dla wiekszej liczby formatéw (jesli wystepuja)
nto witryna na ktérej bedzie emitowany dany format
billboard  format reklamy

expand format rozwijany

300x250x600 podstawa 300x250 rozwijany 600x250

transparent przezroczyste tto (jesli wystepuje)
vl, v2 wersja reklamy
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KREACJE — HTML5

Kreacja HTML powinna sktada¢ sie z jak najmniejszej liczby elementéw. Im mniejsza
liczba dodatkowych elementéw, tym szybciej kreacja zostanie zatadowana i
wyswietlona korncowemu uzytkownikowi. Wszystkie odwotania do elementéw
sktadowych powinny by¢ wykonywane za pomocg adreséw wzglednych (wyjgtkiem
sg elementy umieszczone na zewnetrznych serwerach).

Arkusze stylow i biblioteki JS moga zosta¢ umieszczone bezposrednio w tresci
gtéwnego pliku html, co zmniejszy liczbe elementéw sktadowych. Elementy graficzne
rowniez mogg zosta¢ umieszczone w gtéwnym pliku (poprzez zakodowanie za
pomocy Baseb4), jednak moze to w znacznym stopniu zwiekszyé rozmiar pliku oraz
czas tadowania kreacji w przegladarce uzytkownika.

Kreacje HTML osadzane sg na stronie za pomocg znacznika <iframe>. W adresie do
pliku kreacji przekazywane sg parametry po znaku krzyzyka (#) w postaci
NAZWA_PARAMETRU=WARTOSC. W celu odczytania parametréw przekazywanych
do kreacji (m. in. skryptéw do pomiaru kliknie¢), nalezy dotgczy¢ ponizszy kod do
kodu kreacji na poczatku <body>:

<script type="text/javascript">
var parsed = (document.location.href.split('#')[1]] |").split('&');
var params = parsed.reduce(function (params, param) {
var param = param.split('=");
params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

LA

</script>

Kreacja, w gtéwnym pliku HTML, powinna udostepnia¢ zmienng, do ktérej mozna
przekaza¢ adres docelowy kreacji. Do tej zmiennej nalezy przypisa¢ wartosé
odczytang z parametrow przekazanych automatycznie do kreacji, znajdujgcg sie w
zmiennej params.clickTag (po wykonaniu kodu odczytujgcego parametry). Ponizej
znajduje sie przyktad, w ktérym adres docelowy nalezy przypisaé zmiennej globalnej
clickTag:

<script>

//umies¢ adres strony docelowej w zmiennej clickTag, np.:
//clickTag="http://www.polskapress.pl/;

clickTag=params.clickTag; //przekazuje warto$¢ odczytang z parametréow
</script>
<script>

clickTagl=params.clickTagl; //przekazuje wartos$¢ odczytang z parametrow
clickTag2=params.clickTag2; //przekazuje wartos$¢ odczytang z parametrow
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Ponizej znajdujg sie kody przyktadowych kreacji z poprawng obstugg przekierowania
na strone docelowsa.

<html>
<head></head>
<body>
<a href="#" target="_blank” id="creativelink”>
<img src="data:image/png;base64,..." />
</a>
<script type="text/javascript">
var parsed = (document.location.href.split('#')[1]] |").split('&');
var params = parsed.reduce(function (params, param) {
var param = param.split('=");
params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

LAY

//ustawienie adresu docelowego w linku HTML
document.getElementByld(' creativelink').href = params.clickTag;
</script>
</body>
</html>

KREACJE 3RD PARTY

Emisja kampanii reklamowych moze odbywa¢ sie bezposrednio z adserwera PPG lub
z zewnetrznych systemdéw serwowania reklam, za posrednictwem systemu PPG.
Druga ze wspomnianych mozliwosci ze wzgledu na swojg specyfike i uwarunkowania
technologiczne wigze sie ze szczegdlnymi wymaganiami dla kreacji emitowanych w
taki sposéb, okreslonymi ponizej.

1. Kody do emisji kreacji z systemow zewnetrznych powinny zostaé przestane do
Dziatu Emisji i Wsparcia Sprzedazy PPG w celu sprawdzenia ich poprawnosci —
analogicznie jak w przypadku kreacji emitowanych bezposrednio z adserwera
PPG.

2. Kody emisyjne powinny byé przystosowane do ich asynchronicznego
osadzania:

e Kody emisyjne kreacji standardowych (typu inpage), powinny
by¢ dostarczone w postaci iFrame.

e Kody emisyjne kreacji standardowych (typu inpage) mogg by¢
rowniez dostarczone w postaci JavaScript. Jednak w takim
wypadku zostang one umieszczone w iFrame po stronie PPG,
dotyczy to w szczegdlnosci sytuacji, w ktorej kod emisyjny
korzysta z polecenia ,,document.write”.
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3. W przypadku braku mozliwosci dostosowania koddéw emisyjnych do w/w

wymagan a takze w przypadku reklam nietypowych, tzn. wchodzgcych w
interakcje z elementami strony lub analizujgcych parametry strony, na ktérej
sie emitujg (reklamy typu XHTML), ich emisja odbywac¢ sie bedzie w catosci z
serwerdw PPG w oparciu o skrypty przygotowane przez PPG.
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FORMATY REKLAM - ROZMIARY | WAGI
FORMATY STANDARDOWE
NAZWA FORMAT PLIKU ‘(IZIYk“:I;Q? WAGA (kB) OPIS
billboard - 750 x 100 html5, jpg, gif, png 750x100 do 60, do 180*
double billboard - 750 x 200 html5, jpg, gif, png 750x200 do 60, do 180!
triple billboard - 750 x 300 html5, jpg, gif, png 750x300 do 60, do 180!
wideboard - 980 x 200 htmls, jpg, gif, png 980x200 do 100, do 180*
double wideboard - 980 x 300 html5, jpg, gif, png 980x300 do 100, do 180*
halfpage - 300 x 600 html5, jpg, gif, png 300x600 do 60, do 180"
rectangle - 300 x 250 htmls, jpg, gif, png 300x250 do 60, do 180*
Str. 11

box - 300 x 125 html5, jpg, gif, png 300x125 do 60, do 180"
belka30 - 980 x 30 html5, jpg, gif, png 980x30 do 60, do 180"
belka30 - 780 x 30 html5, jpg, gif, png 780x30? do 60, do 180*
box - 750 x 360 html5, jpg, gif, png 750x360 do 100, do 180*
box - 670 x 3603 html5, jpg, gif, png 670x360 do 100, do 180!
screening - 980 x 200 htmls, jpg, gif, png 980x200 do 300*

megaboard - 1150 x600 html5, png, gif, jpg 1150x600 do 100, do 300!

1 Waga kreacji HTML5

2 Dla serwisu www.expressilustrowany.pl wymiar belki to 780x30
3 Dla serwisu www.expressilustrowany.pl wymiar boxu to 670x360
4 Waga screeningu catkowita nie powinna przekracza¢ 180 kB dla JPG,GIF,PNG oraz 300kB dla wersji z HTMLS.



POLSKA

PRESS
SPECYFIKACJA TECHNICZNA FORMATOW REKLAMOWYCH ONLINE GRUPA
FORMATY EXPNANDOWANE
NAZWA FORMAT PLIKU WYMIAR WAGA OPIS
(piksele) (kB)
expand belka30 1 Str. 12
980 x 305300 html5 980x30>300 do 180
expand belka30 s 1
780 x 305300 html5 780x30>300 do 180
INNE FORMATY
WYMIAR WAGA
NAZWA FORMAT (piksele) (KB)
link reklamowy | - 40 znakow | ----
zobacz koniecznie 170x122 . .
(statyczna) jpg, gif, png 170x122 do 100
box serwiséw regionalnych jpg, gif, png 704x440 do 60
tapeta (statyczny) jpg, gif, png | - do 20
ogtoszenie sponsorowane jpg, gif, png 280x172 do 60
ogfoszenie sponsorowane mapa jpg, gif, png 343x160 do 60 str. 19
r.
pasek pomiedzy ogtoszeniami . .
gratka (statyczny) jpg, gif, png 980x90 do 60
winieta wyszukiwarki (statyczny) ong, gif, jpg 5000x460 do 250
gratka
15s. -
preroll (in stream videoad) flv, mov, mp4 16:9 léglsvl?
2,5Mb
640x60 do 60, do
overlay (video html5, jpg, gif, pn ¢ !
Y (video) P8 BLPME | 96060 180°
- . . . . w zaleznosci
winieta serwisy regionalne jpg,gif,png od serwisu® do 100

5 Dla serwisu www.expressilustrowany.pl wymiar belki expand to 780x30>300
6 Rozmiary winiet w formie wizualizacji dostepne pod adresem:
http://www.reklamy.serwisyregionalne.pl/2017/03 marzec/0879au/0879au_pp_ winiety xdkox vl.jpg



http://www.reklamy.serwisyregionalne.pl/2017/03_marzec/0879au/0879au_pp_winiety_xdkox_v1.jpg
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FORMY MOBILNE (SMARTPHONE, TABLET)
NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA
banner - 320 x 50 html5, jpg, gif, png 320x50 do 60, do 1807
double banner - 320 x 100 html5, jpg, gif, png 320x100 do 60, do 1807
square ad - 320 x 320 html5, jpg, gif, png 320x320 do 60, do 1807

expand banner - (dowolny) html5 320x50 < 320x480 do 60, do 180’
expand double banner - (dowolny) html5 320x100 < 320x480 do 60, do 180’
zdrapka - 320 x 320 htmls, jpg, gif, png 320x320 x2 do 60, do 1807
cube 3D html5, jpg, gif, png 320x320 do 60, do 1807
rectangle - 300x250 html5, jpg, gif, png 300x250 do 60, do 1807
halfpage - 300x600 html5, jpg, gif, png 300x250 do 60, do 1807
sticky banner - 320 x 100 html5, jpg, gif, png 320x100 do 60, do 1807
footer to fullscreen html5, jpg, gif, png 320x50<480 do 60, do 1807

FORMY MOBILNE DODATKOWE NA TABLET

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA
billboard - 750 x 100 htmls, jpg, gif, png 750x100 do 60, do 1807
double billboard - 750 x 200 htmls, jpg, gif, png 750%x200 do 60, do 1807
triple billboard - 750 x 300 htmls, jpg, gif, png 750%x300 do 60, do 1807
rectangle - 300 x 250 html5, jpg, gif, png 300x250 do 60, do 1807

7 Waga kreacji HTML5
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FORMATY STANDARDOWE

billboard 750x100, double billboard 750x200
Formaty reklamowe wystepujgce najczesciej na gérnym lub srodkowym slocie
reklamowym. Mogg wystepowac w formie statycznej bgdz animowanej

wideboard 980x200, double wideboard 980x300, triple billboard 750x300
Formaty reklamowe wystepujgce najczesciej na gérnym slocie reklamowym. Mogg

wystepowac w formie statycznej bagdz animowane;.

megaboard 1150x600
Format reklamowy emitowany na gérnym lub srodkowym slocie reklamowym o

rozmiarach. Moze wystepowac w formie statycznej badz animowanej.
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03 marzec/0009au/0009au 1 vl.png
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03 marzec/0009au/0009au 2 vl.png

belka 30 - 980x30, belka 30 - 780x30
Format reklamowy emitowany pod menu serwisu. Moze wystepowac w formie

statycznej bagdz animowane;j.

halfpage 300x600
Format reklamowy w postaci pionowego prostokata emitowany w gérnej czesci
prawej kolumny nawigacyjnej.

rectangle 300x250, box 300x125
Formaty reklamowe emitowane w prawej lub srodkowe] kolumnie.

screening 980x200
Format reklamowy tworzony na zasadzie potfaczenia tta serwisu z gdérng forma

reklamowg wideboard 980x200. Screening jest wczytywany od gérnej krawedzi
przegladarki.

Przygotowywany jako jeden plik graficzny i wysrodkowany wzgledem serwisu.
Kreacje nalezy przygotowaé w oparciu o ponizsze specyfikacje.

Rozmiary, odstepy przedstawiajg ponizsze rysunki. Klienci mogg rowniez skorzystac z
jednego z szablonu zapisanego w formacie .PSD (Photoshop).
http://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/reklama/a/screening 980x200.png

http://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/reklama/a/screening 980x200.psd

Format posiada ograniczenia wagowe do 180 kB (tapeta + kreacja) dla form
statycznych (JPG/PNG/GIF) oraz do 300 kB (tapeta + kreacja) dla form HTML5.

Zaleca sie zmiane koloru tta, dopasowujac go do screeningu. Kod koloru nalezy podac
w formie szesnastkowej np. #000000 — kolor czarny.


http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03_marzec/0009au/0009au_1_v1.png
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03_marzec/0009au/0009au_2_v1.png
http://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/reklama/a/screening_980x200.png
http://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/reklama/a/screening_980x200.psd
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FORMATY EXPANDOWANE

Efekt rozwiniecia kreacji regulujg parametry liczhbowe w funkcji doexpand (rozwin)
oraz dolittle (zwin) w kodzie emisyjnym. Forma ta powinna posiadaé obszary
aktywne, przez caty czas trwania emisji. Po najechaniu na reklame powinna sie ona
rozwija¢, natomiast po zjechaniu zwing¢ do stanu pierwotnego. Od momentu
zwiniecia, do rozwiniecia nie powinien on przekracza¢ 5 sekund.

expand belka 30

Kreacje typu Expand wymagajq interakcji z kodem szablonu, ktéry odpowiada za
zmiane rozmiardw lub ukrycie kreacji. Do kreacji HTML5 przekazywane sg za pomoca
dodatkowych parametréw (analogicznie jak clickTag) nazwy funkcji, ktore nalezy
wykonaé¢ w momencie odpowiedniego zdarzenia. W przypadku kreacji Expand s3 to
parametry doexpand oraz dolittle.

Przyktadowy fragment kodu kreacji typu Expand, w ktérej po najechaniu kursorem
myszy na element o id réwnym expandButton powinno nastgpi¢ rozwiniecie kreacji,
a po opuszczeniu tego elemetu przez kursor myszy powinien nastgpi¢ powrdt do
rozmiaru wyjsciowego:

<script type="text/javascript">

//dodanie wykonania funkcji rozwijajgcej kreacje po najechaniu
//na element o id="expandButton”
document.getElementByld(' expandButton').
addEventListener( ' moueseenter', function() {
window.parent.postMessage( params.doexpand, '*');
1
//dodanie wykonania funkcji zwijaj cej kreacj po zjechaniu g e
//z elementu o id="expandButton”
document.getElementByld(' expandButton').
addEventListener( ' moueseleave', function() {
window.parent.postMessage( params.dolittle, '*');

N

</script>
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FORMATY VIDEO

preroll

Preroll jest filmem video (spotem reklamowym) pojawiajgcym sie przed wtasciwym
kontentem w playerze video. Maksymalna dfugos¢ materiatu video wynosi 30
sekund. Waga materiatu jest nieograniczona.

UWAGA! W przypadku form video kody do odston musza by¢ wygenerowane jako
obrazek <img src>. Jednoczesnie kody te nie mogg by¢ wygenerowane w JavaScript.
Akceptowanym formatem pliku SD jest:

e Quicktime z rozszerzeniem ,, .mov ” z audio

e Aspekt ratio: 16:9 FHA (Full-Height Anamorphic)

e Kodek: Apple DV-PAL 25 4:2:0 (PAL 601)

e 25 klatek/s (fps)

e Rozdzielczos$¢ obrazu: 720(H) na 576(V) pixeli, interlace (dolne p6t-pola)

e audio zapisane w dwdch pierwszych kanatach dzwiekowych (stereo)

e poziom diwieku -4VU /-13db

e czestotliwosc prébkowania audio: 48 kHz

e rozdzielczo$¢ préobkowania audio: 16 bitéw

overlay

Overlay jest graficznym formatem reklamowym, emitowanym w trakcie odtwarzania
kontentu video w dolnym obszarze playera, nad paskiem nawigacyjnym playera.
Overlay znika po 10 sekundach. Klikniecie w overlay powoduje przejscie na adres
docelowy kreacji.

Istnieje mozliwosé, aby Overlay nie znikat po 10 sekundach, a minimalizowat sie do
logotypu. Po najechaniu na logotyp, kreacja pokazuje sie ponownie. W tym
przypadku, nalezy rdwniez dostarczy¢ logotyp.

Dopuszczalne formaty formaty reklamowej: ,html5”,, .jpg ”, ,, .gif 7, ,, .png”
Wymiary przy zwyktym playerze: 640x60 px

Wymiary przy playerze kinowym: 960x60 px

Waga maksymalna: 50 KB

video Ad

Reklamowy spot/film video trwajacy do 30 sekund, umieszczony wewnatrz wybranej
graficznej formy reklamy. Plik przygotowany i emitowany jest jako HTML5 dla
formatu bazowego, np. doublebillboard 750x200 2z zaimplementowanym
odwotaniem do pliku MP4. Dodatkowo forma powinna zawiera¢ przyciski sterujgce
(play, stop, wycisz). Dzwiek w filmie musi by¢ wyciszony na starcie, a wigczony
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jedynie po akcji uzytkownika. Obraz moze byé uruchomiony na starcie i odtwarzac sie
w petli. Rekomendowanie kodowanie video H.264, audio ACC.

Maksymalna dopuszczalna waga pliku video wg czasu: 15s.- 1,5Mb; 30s.- 2,5Mb
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FORMATY MOBILE

banner 320x50, double banner 320x100
Standardowa forma reklamowa emitowana w gérnej oraz Srodkowej czesci
serwiséw mobilnych.

http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile Standard Bann
er/mobile_Standard Banner 1.html

expand banner, expand double banner

Standardowa forma reklamowa emitowana w gérnej czesci serwisu, rozwijana po
najechaniu myszka na reklame
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile Expand/mobile Ex
pand_1.html

rectangle 300x250
Forma reklamowa emitowana w gornej oraz sSrodkowej strefie serwisow

mobilnych.
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile Rectangle 320x32
O/mobile Rectangle 300x250 1.html

square ad 320x320
Forma reklamowa emitowana w gornej oraz sSrodkowej strefie serwiséow

mobilnych.
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile squareAd/mobil
e squareAd 1.html

zdrapka 320x320
Forma reklamowa wyswietlana w formie dwdch warstw, z mozliwoscig ,,wytarcia”
pierwszej warstwy.

http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile Scratch/mobile Sc
ratch _1.html

cube 3d

Forma 3D Cube jest zbudowana z 4- $cian, obracajacych sie w poziomie. Kazda
$cianka moze zawierac inny materiat graficzny lub wideo. Kreacja posiada
ograniczenie wagowe do 95kB dla wszystkich grafik (scian).
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_3D/mobile_3D_1.h
tml



http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Standard_Banner/mobile_Standard_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Standard_Banner/mobile_Standard_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Expand/mobile_Expand_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Expand/mobile_Expand_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Rectangle_320x320/mobile_Rectangle_300x250_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Rectangle_320x320/mobile_Rectangle_300x250_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_squareAd/mobile_squareAd_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_squareAd/mobile_squareAd_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Scratch/mobile_Scratch_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Scratch/mobile_Scratch_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_3D/mobile_3D_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_3D/mobile_3D_1.html
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sticky baner 320x100
Forma reklamowa emitowana na warstwie, podczas wyswietlania serwisu i jego
scrolowania przeklejona do dolnej cze$ci okna przegladarki.

http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile Sticky Banner/mo
bile Sticky Banner 1.html

footer to fullscreen

Forma reklamowa emitowana na warstwie, podczas wyswietlania serwisu i jego
scrolowania przeklejona do dolnej cze$ci okna przegladarki. Po kliknieciu w botton
,rozwin” forma expanduje sie na dowolny rozmiar. Rekomendowany rozmiar po
rozwinieciu to 320x480px

http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile Footer to fullscre
en/mobile Footer to fullscreen 1.html



http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Sticky_Banner/mobile_Sticky_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Sticky_Banner/mobile_Sticky_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Footer_to_fullscreen/mobile_Footer_to_fullscreen_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Footer_to_fullscreen/mobile_Footer_to_fullscreen_1.html
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REKLAMY NA FACEBOOK — POST ORGANICZNY

Zasady ogodlne:

e Post organiczny jest publikowany na fanpage serwisu Polska Press Grupa

e Adres url moze kierowaé wytgcznie do serwisu, artykutu akcji lub sekcji na serwisach
Polska Press Grupa

Link ze zdjeciem

1. Zdjecie - wymagania techniczne:

forma statyczna jpg, gif, png o wysokiej jakosci

grafika musi by¢ Scisle zwigzana z trescig posta

wymiary 1200x628 pikseli, proporcje 1,9x1

waga - ponizej Imb

zdjecie musi by¢ pozbawione elementdéw graficznych, taki jak logo lub innych
grafiki oraz tekstéw, np. tresci reklamowych, ofert, adreséw www,
przyciskéw "call to action", nazwy firmy etc

2. Tekst nad zdjeciem

max 130 znakdéw (jesli tekst bedzie dtuzszy FB zwinie go i umiesci link zobacz
wiecej)

w tekscie nad zdjeciem unikamy stéw reklamowych, np. oferta, reklama,
promocja

3. Nagtéwek pod zdjeciem

zaciaga tytut z artykutu sponsorowanego klienta, mozliwa zmiana na zyczenie
przy identycznej tresci ,nagtéwka” z ,tekstem nad zdjeciem” konieczna jest
reczna korekta nagtdéwka na FB - maks 30 znakow.

w nagtéwku unikamy stow reklamowych, np. oferta, reklama, promocja
nagtéwek przekierowuje do artykutu sponsorowanego lub do strony serwisu
PPG, nie ma opcji linkowania do www klienta

4. Opis linka

zajawka do publikowanego artykutu, zacigga sie z zajawki artykutu
sponsorowanego

w opisie unikamy stow reklamowych, np. oferta, reklama, promocja
nagtéwek przekierowuje do artykutu sponsorowanego lub do strony serwisu
PPG, nie ma opcji linkowania do www klienta

5. URL

adres url Fanpage'a
adres url, do ktérego ma kierowaé post organiczny

http://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/emisja/fb-post.jpg
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Wymagania techniczne:

Tekst: 90 znakéw

Wspdtczynnik proporcji: 16:9 lub 1:1

Film: Kompresja wideo H.264, preferowany profil wysoki, kwadratowe
piksele, stata szybkos¢ klatek, progresywne skanowanie

Format: Kontener .mp4, najlepiej z leading moov atom, brak list edytowania.
Rozmiar pliku: Do 4GB

Dzwiek: Kompresja dzwieku stereo AAC, zalecana szybkos¢ powyzej 128 kb/s
Opisu filmu: Tylko tekst, do 2 200 znakéw

Zalecany wspotczynnik proporcji obrazu: 1:1 / 1.33:1 / 4:3 / SDTV, 1,375:1 /
film, 1,77:1 / 16:9 / HDTV, 1,85:1 / Film, 2:39:1 lub 2:40:1 / Widok
petnoekranowy / 9:16, brak widoku pillarbox i letterbox

Czas trwania: maks. 120 minut

Obraz powinien zawierad jak najmniej tekstu

Minimalna rozdzielczo$¢: 600 x 315 pikseli (1,9:1 zdjecia poziome) lub 600 x
600 pikseli (zdjecia kwadratowe)

Klatki: maks. 30 FPS (klatek na sekunde)

Predkos¢ transmisji: Brak limitu predkosci transmisji pliku przy korzystaniu z
kodowania dwuprzebiegowego, o ile wielkos¢ pliku nie przekracza 1GB. W
pozostatych przypadkach 8 megabitéw na sekunde dla 1080p i 4 megabity na
sekunde dla 720p

URL

adres url Fanpage'a
adres url do ktérego ma kierowaé post organiczny

Pokaz slajdow

1.

Wymagania techniczne

Od 2 do 10 zdjec

Zalecany rozmiar obrazu w aktualnosciach: 1 280 x 720 pikseli

Proporcje obrazu w aktualnosciach: 16:9 (maks. 4:3) lub 1:1

Tekst: 90 znakéw

Aby unikng¢ przycinania, zalecamy stosowanie obrazéw o tym samym
rozmiarze i wspotczynniku proporcji

URL

adres url Fanpage'a
adres url do ktérego ma kierowac post organiczny
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INNE FORMATY REKLAMY
Tapeta

e  Forma statyczna, moze zawierac logo, znaki graficzne itp.

e Jeden plik zostaje powielony na catg szerokos$¢ i wysokosé serwisu.

e Reklama powinna by¢ pokryta wzorem o obnizonej widocznosci, jasnych
kolorach, a powtarzajacy sie motyw nie moze utrudniaé czytelnosci serwisu
(znak wodny). Dziat emisji kazdorazowo sprawdza wyglad zamieszczanego
watermarka i mogg odmowié¢ przyjecia zamodwienia na ten rodzaj reklamy bez
podania przyczyny.

Link Reklamowy

Ptatne reklamy tekstowe wyeksponowane w taki sposdb, aby nie pomyli¢ ich z
niekomercyjnymi tresciami serwiséw. Linki reklamowe mogg kierowac internaute
(uzytkownika) do wewnatrz serwisu np. na strone artykuty sponsorowanego, strone
Klienta lub landing page. Prosimy o przestanie tekstu ztozonego z maksymalnie 40
znakéw wraz ze spacjami.®

Artykut Sponsorowany

Forma reklamowa w postaci artykutu na serwisie. Artykuty sponsorowane s3
wyeksponowane w taki sposdb, aby nie pomyli¢ ich z niekomercyjnymi artykutami.
Publikacja artykutéw sponsorowanych wystepuje na listingu, nie jest widczna na SG.
Specyfikacja artykutéw sponsorowanych:
e  Tres¢: do 2 500 znakow,
e  Tytut: do 100 znakodw ( nie uzywac drukowanych liter),
e Do 10 zdje¢ o wymiarach:
e dla serwisdw Naszego Miasta 800x600 px wytgcznie w formacie JPG o
wadze do 5 Mb9
e dla serwisdw regionalnych 770x450px wytgcznie w formacie JPG o
wadze do 5 Mb10
e  Pliki w formacie PDF nie bedg przyjmowane.

8 |lo$¢ znakow zalezna od serwisu, zalecany kontakt z biurem reklamy
° Przy wiekszej ilosci zdje¢ podzieli¢ mail na kilka paczek.
10 przy wiekszej ilosci zdje¢ podzieli¢ mail na kilka paczek.
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Zobacz Koniecznie

Forma reklamy w postaci grafiki i krotkiego opisu wprowadzanego przez system CMS.
Reklama wystepuje na stronach gtéwnych serwiséw.
Specyfikacja:

e  Grafika: 170x122 px,

e  Tytut: do 35 znakdw, opis: do 45 znakdw.

NaM Lokalnie

Forma reklamowa wprowadzana przez system CMS w postaci:

. wersji natywnej: zdjecie/grafika 116x87px, max waga 60kb, tekst, max. 70
znakow (ze spacjami)

. banner 700x172px: element graficznym/zdjecie dobrej jakos$ci bez tekstu, tekst
max, 70 znakow (ze spacjami), czcionka Arial 26/27 pkt. (dopuszczalne
pogrubienie)

Dodatkowe zatozenia:

. Starbucks coffee in.
e forma dostgpna na serwisach NM MO Yol Cos s gkt
e mozliwe jest zastosowanie przycisku w

wybranych wersjach oraz tresci typu PO e
‘n Now you can enjoy
,,kup, ZObaCZ, SpraWdZ your. The Brasserie

. . restaurant.
e kolorystyka delikatna bez jaskrawych
koloréw i mocnych kontrastéw
. . . Starbucks coffee in.
° graflka bez ramek, IOgOtypOW, tekst i ﬁ Now you can enjoy your.
. . . . ., . . The Brasserie restaurant.
zdjecie nie moze nachodzié na siebie,
tylko ostre zdjecia

Ogtoszenie sposnorowane

Forma reklamowa wyswietlana jako pierwsza pozycja na stronie listy wynikéw z

ogtoszeniami. Moze by¢ parametryzowana jak inne formaty reklamowe, tzn. na wybrane

regiony lub kryteria wskazane przez uzytkownika. Forma reklamowa sktada sie z grafiki

oraz tekstu przypominajac regularne ogtoszenie. Specyfikacja:

rozmiar zdjecia: 280x186px,

maksymalna liczba znakéw w tytule i opisie zalezy od tego czy uzyta zostanie sekcja z
ceng oraz ile znakéw chcemy mie¢ w polu tytut, a ile w polu opis. Wyjasnia to tabela:
Czy jest sekcja cena | Maks. Liczba znakéw w tytule Maks. Liczba znakéw w opisie

TAK 50 (bedzie 1 wiersz) 200 (beda 3 wiersze)

TAK 100 (beda 2 wiersze) 150 (beda 2 wiersze)

NIE 140 (bedg 2 wiersze) 200 (bedg 2 wiersze)

NIE 70 (bedzie 1 wiersz) 300 (beda 3 wiersze)

Ponizszy link przedstawia rozmieszczenie elementéw formatu:
http://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/emisja/fake.png
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Wider Kontext
LINK LOGO EXCULUSIVE PREMIUM
Tytut (max) 25 znakow
Opis (max) 70 znakéw
Adres www (max) 35 znakoéw
Stowa kluczowe (max) lista 15 -30 stow
URL (max) 1024 znaki
200x50px,
Grafika GIF/JPG/PNG | - 72x60px 240x120px, 728’(9(7);8‘;2705(? x)l(OO P
125x125px P
Grafika GIF/JPG/PNG | == | | e 300x250px
Waga | - 10kB 15kB 30kB
Mailing

Reklama wysytana w formie e-maila w formacie tekstowym (.txt) lub html do
uzytkownikéw posiadajacych konta na serwisach Polska Press.
Specyfikacja techniczna:

1. Materiaty graficzne od klienta:

° waga catosci nie powinna przekracza¢ 100 kB.

. zdjecia, grafiki (jpg, png, tiff)

. logotypy (najlepiej wektorowe ai, eps, pdf)

. gotowe teksty

° pliki otwarte (najlepiej psd z warstwami, teksty edytowalne)

° doktadnie opisane linkowania np.: ,w lewym gdérnym rogu do napisu

,zobacz wiece]” linkujemy http://www.gratka.pl/”

2. Klient przygotowuje projekt graficzny, PPG przygotowuje strone technologiczna.
Gotowy materiat graficzny powinien by¢ przestany do PPG w formacie PSD
(Photoshop) z warstwami, teksty edytowalne. Dla handlowca materiat
podglgdowy w JPG.

4. Uzycie podstawowych czcionek systemowych np Arial, Verdana, Tahoma,
Georgia, lub Times New Roman. Czcionki mogg by¢ tylko w jednym kolorze, bez
dodatkowych ,,upiekszen” typu gradient, cien itd

5. Tekst moze znajdowac sie tylko na jednolitym tle (gradient réwniez odpada)
mozliwym do prawidtowego wyswietlenia w mailingu. Teksty znajdujgce sie
grafice bedgcej dla nich ttem w komodrce tabeli, nie wyswietlajg sie poprawnie.


http://www.gratka.pl/”
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Jedli klient samodzielnie chce przygotowac caty mailing do wysytki:

1.

10.

11.

12.

13.

Kodujemy w standardzie 1SO-8859-2 (tzw. Latin-2). Pozostate kodowania Windows-
1250 oraz UTF 8 sg zdecydowanie bardziej problematyczne, dlatego zalecamy
korzystanie z tego pierwszego.

Przygotowany mailing powinien w catosci opiera¢ sie na formie tabelarycznej
odpowiednio sformatowanej przy pomocy styldw CSS. Dla wszelkich tabel
parametry sugerujemy parametry: cellspacing="0" cellpadding="0".

Szeroko$¢ maila, ktérg rekomendujemy to 480-600 px. Wieksze kreacje u
uzytkownikoéw, ktdrzy korzystajg z ekrandw o mniejszej rozdzielczosci, moga
wymagac przewijania w poziomie, a jak wiadomo jest to niezgodne z utartymi
zasadami uzytecznosci i projektowania. Mailing powinien by¢ wycentrowany.
Atrybuty CSS, umozliwiajg strukturalne wystylizowanie przygotowywanego
mailingu. Dla poprawnego ich zaimplementowania doradza sie stosowania tzw.
style ,,inline” (stylowanie wewngatrz dokumentu, czyli we witasciwosciach kazdego
elementu), mailingu, oznaczajacej definiowanie poszczegdélnych znacznikéw kodu
HTML, XHTML za pomocga witasnosci CSS w znaczniku body dokumentu. Zalecamy
aby nie uzywac atrybutu <style> w sekcji HEAD.

Uzywamy podstawowych czcionek systemowych np Arial, Verdana, Tahoma,
Georgia, lub Times New Roman z okresleniem ich wielkosci.

Chcac okresli¢ wyglad czcionek, atrybut style najczesciej przypisujemy do
znacznikdw <td>, <a> i <span>. Zamiast <p> zalecamy stosowanie znacznika
<span>, gdyz znacznik <p> jest réznie interpretowany przez programy pocztowe i
moze doprowadzi¢ do niepoprawnego wyswietlania sie wiadomosci w programach
pocztowych.

Przy osadzaniu w mailingu wiekszych elementéow graficznych, zalecane jest
stosowanie tagu ALT, z odpowiednio przygotowang trescig, np. hasto z grafiki, opis
grafiki, tekst przekonywujgcy do pobrania grafiki, gdy jest ona automatycznie
blokowana (np. ,,Pobierz grafike i zobacz co przygotowalismy dla Ciebie”).

Do odnosnikéw <a> (tekstowych i graficznych) stosujemy tag TITLE.

Do KAZDEGO nawet najmniejszego obrazka dodajemy style="display:block,
border=0px”

Grafiki umieszczane w tle (table>td> lub tr>) moga by¢ niepoprawnie wyswietlane
w niektérych programach pocztowych. Dlatego tez zalecamy uzycie atrybutu
bgColor. Tto komérki moze by¢ wytacznie 1-kolorowe.

Wszelkie bloki dokumentu zawierajgce kod powigzany z jezykiem Javascript lub
Flash sg przewaznie pomijane przez wiekszo$¢ popularnych programoéw
pocztowych.

Gotowy mailing powinien byé dostarczony w postaci pliku ZIP. Struktura takiego
katalogu po rozpakowaniu powinna zawieraé plik gtéwny z rozszerzeniem .html,
oraz pliki graficzne (np. jpg, gif). W pliku zip nie mogg sie znajdowac foldery.
Wiadomos¢ nie powinna mieé¢ wiecej niz 60kB aby nie zapycha¢ skrzynek Twoich
klientéw.
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Paddingi nie zadziatajag. Wszelkie przestrzenie uzyskujemy tylko poprzesz
zakodowanie pustych komodrek tabel o okreslonych szerokosciach.

Wszystkie szerokosci tabel i komérek w nich zawartych muszg zgadzaé sie co do
piksela i muszg by¢ okreslone (cho¢by HTML-owo).

Im wiecej w mailingu tekstu, tym lepiej. Mailing oparty na tekscie jest bardziej
skuteczny, bo jest widoczny dla wiekszej grupy uzytkownikéw, a grafika powinna
by¢ tylko jego uzupetnieniem. Obrazki nie zawsze otwierajg sie domysinie. Czasami
trzeba klikngé "Pobierz obrazki", zeby je zobaczy¢. Tekst widzimy od razu. Dlatego
mailing, ktéry powstat w oparciu tylko o obrazki to nie jest dobry pomyst.

Zbyt duze obrazki (rozmiarowo/wagowo) najprawdopodobniej spowodujg, ze
mailing wpadnie w spam. Dlatego np. zdjecie o rozmiarze 600x300 px rozcinamy
na 3 kawatki 600x100 px.

Atrybut line-height jest bardzo trudny do kontrolowania. W kazdym kliencie
pocztowym interpretowany jest nieco inaczej. Dlatego nie zaleca sie projektowania
kreacji newsletteréw, w ktorych wystepujg boksy otoczone borderem z
zaokraglonymi rogami. Tych ostatnich nie da sie bowiem skodowa¢é czystym HTML-
em, czy CSS-em. Wstawianie borderéw, jako grafiki jest z kolei bardzo ryzykownym
przedsiewzieciem.

Do kodowania nie uzywamy polecenn HTML5 i CSS3. Nie sg poprawnie obstugiwane
przez wiekszos¢ klientdw pocztowych.

OGOLNE WYMAGANIA FORM REKLAMOWYCH

Formaty reklamowe powinny by¢ wykonane wedtug powyzszej specyfikacji.
Nazwy przestanych plikébw musza by¢ identyczne, rdéinigce sie jedynie
rozszerzeniem.

Pliki JPG/GIF/PNG nie sg formg umozliwiajgcg emisje filmu wideo.

Rozmiar reklamy powinna zgadzad sie z opisem w nazwie.

Formaty niestandardowe wystepujgce w kreacji nalezy przekonwertowaé na
grafike wektorowa.

Wszystkie reklamy muszg posiadac zaszytg zmienng ,,_root.clickTag” pozwalajaca
podpig¢ w kodach serwujgcych prawidtowy link.

Przyciski typu: play, stop, rewind, ,zamknij X , powinny by¢ fatwo dostepne
niesprawiajace trudnosci dla uzytkownika.

Nalezy zwrdcié szczegdlng uwage na wielkosé liter w zmiennych.



