PREZES
URZEDU OCHRONY
KONKURENCJI I KONSUMENTOW

MAREK NIECHCIAL

RGD.610-1/19/MLM
Warszawa, dnia 22 marca 2019 r.

POSTANOWIENIE nr 38/2019

Na podstawie art. 73a ust 1 i 2 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i
konsumentow (Dz.U. z 2019 r. poz. 369), Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow, postanawia poda¢ do publicznej wiadomosci, poprzez zamieszczenie na
stronie internetowej www.uokik.gov.pl, informacji o nastepujacej tresci:

»Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow (dalej rowniez: ,Prezes Urzedu”)
informuje, Zze zachodzi szczegélnie uzasadnione podejrzenie, ze przedsiebiorcy B C U
Trading LLC z siedzibg w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie) oraz FUTURENET
UKRAINE " LLC z siedziba we Lwowie (Ukraina), bedac ustugodawcami i administratorami
internetowego portalu spotecznosciowego FutureNet oraz internetowej platformy
reklamowej FutureAdPro, dopuszczaja sie praktyki naruszajacej zbiorowe interesy
konsumentow, ktora moze spowodowad znaczne straty lub niekorzystne skutki dla
szerokiego kregu konsumentow.

Z informacji posiadanych przez Prezesa Urzedu wynika, ze wyzej wymienieni przedsiebiorcy
zatozyli, prowadza lub propaguja:

1) system funkcjonujacy na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktorego
konsument dokonuje zakupu jednego z Pakietow przewidzianych w Planie
Marketingowym, bedacym czescia regulaminu okreslajacego warunki swiadczenia ustug
portalu (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w zamian za
mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci bonusow lub prowizji okreslonych
we wskazanym powyzej regulaminie, ktore to korzysci sg uzaleznione przede wszystkim
od wprowadzenia nowych cztonkéow (konsumenta) do systemu,

2) system funkcjonujacy na internetowej platformie reklamowej FutureAdPro, w ramach
ktorego konsument dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V) w
zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci prowizji, ktorych
wysokos¢ uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow
(konsumentéw) do systemu;

ktore moga stanowic systemy promocyjne typu piramida, o ktorych mowa w art. 7 pkt 14
ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym
(t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 2070), co tym samym moze wyczerpywac przestanki art. 24 ust. 1
i 2 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow (t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 396).



Dziatanie to moze zagraza¢ interesom ekonomicznym szerokiego grona konsumentow,
ktorzy liczac na uzyskanie korzysci majatkowych nie tylko przeznacza swoje Srodki
finansowe na przystapienie do systemow, ale takze zaoferuja innym konsumentom udziat w
systemie promocyjnym typu piramida.”.

UZASADNIENIE

Postanowieniem nr 36/2019 z dnia 22 marca 2019 r. wydanym w sprawie o sygn. RGD-610-
1/19/MLM Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow (dalej takze: ,Prezes
UOKiK” lub ,,Prezes Urzedu”) wszczat przeciwko przedsiebiorcom:

1) B C U Trading LLC z siedziba w Dubaju (Zjednoczone Emiraty Arabskie),

2) "FUTURENET UKRAINE " LLC z siedziba we Lwowie (Ukraina),
postepowanie w sprawie stosowania praktyk naruszajacych zbiorowe interesy
konsumentow, polegajacych na zatozeniu, prowadzeniu lub propagowaniu:

1) systemu funkcjonujacego na portalu internetowym FutureNet, w ramach ktorego
konsument dokonuje zakupu jednego z Pakietéw przewidzianych w Planie
Marketingowym, bedacym czescig regulaminu okreslajacego warunki swiadczenia
ustug portalu (Pakiety: Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal) w zamian za
mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci bonusow lub prowizji
okreslonych we wskazanym powyzej regulaminie, ktore to korzysci s uzaleznione
przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkéw (konsumenta) do systemu - co
moze stanowic system promocyjny typu piramida, o ktorym mowa w art. 7 pkt 14
ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom
rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070) i tym samym wyczerpywac przestanki art. 24
ust. 1i 2 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. z 2019 r. poz.
396);

2) systemu funkcjonujacego na platformie reklamowej FutureAdPro, w ramach ktérego
konsument dokonuje wykupu jednego ze Statusow (od Statusu Il do Statusu V) w
zamian za mozliwos¢ uzyskania korzysci materialnych w postaci prowizji, ktorych
wysokos¢ uzalezniona jest przede wszystkim od wprowadzenia nowych cztonkow
(konsumentow) do systemu - co moze stanowic¢ system promocyjny typu piramida,
okreslony w art. 7 pkt 14 ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070) i tym samym
wyczerpywac przestanki art. 24 ust. 1 i 2 pkt 3 ustawy o ochronie konkurencji
i konsumentow (Dz. U. z 2019 r. poz. 396).

Postanowieniem nr 37/2019 z dnia 22 marca 2019 roku wydanym w sprawie o sygn.
akt RGD.610-1/19/MLM, Prezes Urzedu zaliczyt w poczet dowodow w przedmiotowym
postepowaniu materiat dowodowy zgromadzony w trakcie postepowania
wyjasniajagcego wszczetego postanowieniem nr 85 z dnia 5 grudnia 2017 r.
(sygn. akt. RGD.405-22/17/MLM) majacego na celu wstepne ustalenie, czy zasady
funkcjonowania i korzystania przez inwestorow, w tym konsumentéw, z platformy
FutureNet i FutureAdPro nie prowadza do naruszenia zbiorowego interesu
konsumentow oraz przepiséw ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentow (Dz. U. z 2019 r. poz. 369) lub innych ustaw chroniacych interesy
konsumentow.

[1] Szczegodlnie uzasadnione podejrzenie stosowania praktyk naruszajacych zbiorowe
interesy konsumentow.



(2]

Informacje znajdujace sie w posiadaniu Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentdéw wskazuja, iz istnieje szczegoélnie uzasadnione podejrzenie, ze B C U
Trading LLC z siedziba w Dubaju oraz " FUTURENET UKRAINE " LLC z siedziba we
Lwowie (dalej réwniez: ,Przedsiebiorcy”) moga stosowac praktyki naruszajace
zbiorowe interesy konsumentow, ktére moga spowodowac niekorzystne skutki oraz
znaczne straty finansowe dla szerokiego kregu konsumentéw, o czym jest mowa w
dalszej czesci uzasadnienia niniejszego postanowienia.

W tych okolicznosciach zasadne jest podanie informacji o powyzszym do publicznej
wiadomosci. Zgodnie bowiem z art. 73a ust. 1 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o
ochronie konkurencji i konsumentow (Dz.U. z 2019 r. poz. 369; dalej rowniez:
,uokik”), jezeli z informacji zgromadzonych w toku postepowania w sprawie praktyk
naruszajacych zbiorowe interesy konsumentow wynika, ze istnieje szczegodlnie
uzasadnione podejrzenie, ze Przedsiebiorcy dopuszczaja sie praktyki naruszajacej
zbiorowe interesy konsumentow, ktora moze spowodowacC znaczne straty lub
niekorzystne skutki dla szerokiego kregu konsumentoéw, Prezes Urzedu podaje do
publicznej wiadomosci, w tym na stronie internetowej Urzedu, zgromadzone w toku
postepowania informacje o tym zachowaniu i jego prawdopodobnych skutkach.

Wyktadnia powotanego przepisu prowadzi do wniosku, ze kumulatywne spetnienie
dwoch ustanowionych w nim przestanek (tj. szczegoélnie uzasadnione podejrzenie
Prezesa UOKiK co do naruszenia okreslonych przepiséw z zakresu ochrony
konsumentow oraz mozliwos¢ spowodowania znacznych strat lub niekorzystnych
skutkéw dla szerokiego kregu konsumentow) aktualizuje obowiazek podania przez
Prezesa UOKiK do publicznej wiadomosci zgromadzonych w toku postepowania
informacji o zachowaniu przedsiebiorcy oraz jego prawdopodobnych skutkach.

Nie budzi watpliwosci, ze przewidziana przez ustawodawce konstrukcja ostrzezenia
publicznego ma charakter prewencyjny z perspektywy ochrony interesow
konsumentow: posiadanie przez konsumentow informacji o mozliwosci naruszenia
przez przedsiebiorce przepisow prawa z zakresu ochrony konsumentoéw oraz
mozliwosci spowodowania znacznej straty lub niekorzystnych dla nich skutkéw ma
zapewni¢ ochrone przy podejmowaniu decyzji gospodarczych.

Szczegoblnie uzasadnione podejrzenie bezprawnosci zachowania Spotki.

Ustalenia oraz dowody zgromadzone na obecnym etapie postepowania, pozwolity na
uznanie, ze dziatania Przedsiebiorcow - w zakresie postawionych zarzutéow - moga
stanowic praktyke naruszajaca zbiorowe interesy konsumentow w rozumieniu art. 24
ust. 11 2 pkt 3 uokik. Zgodnie z tym przepisem, zakazane jest stosowanie praktyk
naruszajacych zbiorowe interesy konsumentow (ust. 1). Przez praktyke naruszajaca
zbiorowe interesy konsumentow, rozumie sie godzace w nie, sprzeczne z prawem lub
dobrymi obyczajami dziatania przedsiebiorcy (ust. 2). Praktyki takie polegaja w
szczegolnosci na stosowaniu nieuczciwych praktyk rynkowych (ust. 3), o ktérych
mowa w przepisach ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 roku o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz.U. z 2017r. poz. 2070; dalej rowniez:

»upnpr’).

Przepis art. 4 ust. 2 upnpr stanowi m.in., ze za nieuczciwg praktyke rynkowa uznaje
sie w szczegblnosci praktyke rynkowa wprowadzajaca w btad, a praktyka taka nie
podlega ocenie pod katem sprzecznosci z dobrym obyczajem, znieksztatcenia lub
mozliwosci  znieksztatcenia zachowania rynkowego przecietnego konsumenta.
Rozwinieciem powyzszego przepisu jest art. 7 tej ustawy, ktory zawiera katalog
praktyk rynkowych wprowadzajacych w btad, uznawanych za nieuczciwe w kazdych
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okolicznosciach. Zgodnie z pkt 14 art. 7 u.p.n.p.r. taka nieuczciwa praktyka rynkowa
- wprowadzajaca w btad w kazdym czasie - bedzie dziatanie polegajace na
zaktadaniu, prowadzeniu lub propagowaniu systemow promocyjnych typu piramida, w
ramach ktorych konsument wykonuje swiadczenie w zamian za mozliwos¢ otrzymania
korzysci materialnych, ktére sg uzaleznione przede wszystkim od wprowadzenia
innych konsumentéw do systemu, a nie od sprzedazy lub konsumpcji produktow.

Majac powyzsze na uwadze zauwazyC nalezy, ze aby dziatania przedsiebiorcy mogty
zostac uznane za nieuczciwg praktyke rynkowa, o ktorej mowa w przywotanym wyzej
przepisie, koniecznym jest taczne wypetnienie nastepujacych przestanek:

1. przedsiebiorca musi utworzy¢, prowadzi¢ lub propagowac okreslony system
promocyjny typu piramida;

2. w ramach tego systemu konsument musi wykona¢ sSwiadczenie w zamian za
mozliwos¢ (obietnice - nie koniecznie ztozong wprost) uzyskania korzysci
materialnych;

3. korzysci te uzaleznione s przede wszystkim od wprowadzenia innych
konsumentow do systemu, a nie od sprzedazy czy konsumpcji produktow.

Zdaniem Prezesa Urzedu dziatania Przedsiebiorcow zwigzane z utworzeniem,
prowadzeniem, rozwijaniem i propagowaniem systemu funkcjonujacego na portalu
internetowym FutureNet oraz internetowej platformie reklamowej FutureAdPro w
oparciu o regulamin okreslajacy warunki Swiadczenia ustug i obowiazujacy Plan
Marketingowy - bedacy czescia tego regulaminu, moga wskazywac¢ na zatozenie,
prowadzenie lub propagowanie przez Przedsiebiorcow systemu promocyjnego typu
piramida, o ktorym mowa w art. 7 pkt 14 u.p.n.p.r.

Przedsiebiorcy wspotpracuja w oparciu o zawarta w dniu 20 maja 2017 r. Umowe
Konsorcjum. Zgodnie z postanowieniami tej Umowy, " FUTURENET UKRAINE " LLC to
Partner I, natomiast BCU Trading LLC to Partner |, ktory takze petni role Lidera.

Jak wynika z dotychczasowych ustalen Prezesa Urzedu:

Portal FutureNet (zwany rowniez: ,,FN”), to portal do komunikowania sie poprzez
platforme spotecznosciowo-multimedialng. Z informacji przekazanych przez
Przedsiebiorcow wynika, ze FutureNet posiada ok. 3.000.000 spotecznos¢ z catego
Swiata, w tym w Polsce aktywnych jest ok. 100.000 oséb.

Zgodnie z Regulaminem okreslajacym warunki swiadczenia ustug FutureNet (dalej
réwniez ,,Regulamin FN”), Uzytkownik to - fizyczna, osoba prawna lub jednostka
organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktorej ustawa przyznaje zdolnosc¢
prawng, prowadzqca dziatalnos¢ gospodarczq lub zawodowq bqdz posiadajqca w inny
sposob odpowiednie uprawnienie regulowane przepisami krajowymi, do uczestnictwa
w portalu, jesli takowe jest konieczne. Z kolei Uzytkownikiem Premium staje sie
Uzytkownik w momencie zakupu pierwszego pakietu produktow (ktoregokolwiek) o
wartosci minimum $10 (pkt 2.3. Definicje).

Sama rejestracja na FN jest bezptatna, przy czym mozliwa zasadniczo poprzez osobe
polecajaca/konto innego uzytkownika portalu. Jezeli zainteresowany rejestracja na
portalu nie wybierze osoby polecajacej zostanie ona przyznana mu przez system
automatycznie. Uzytkownicy po dokonaniu rejestracji na portalu moga korzystaé z
oferty FutureNet, a takze poprzez swoja aktywnos¢ otrzymywac okreslone korzysci, w
postaci udziatu w zyskach FutureNet, zgodnie z Planem Marketingowym, ktory - jak juz
powyzej wskazano - stanowi integralng czes¢ Regulaminu FN.



Przedsiebiorcy podkreslajac spotecznosciowa funkcje FutureNet przedstawiajg portal
jaka nowoczesna platforme spotecznosciowa - multimedialng, ktérej gtownym celem
ma byc¢ udostepnianie uzytkownikom tego portalu miejsca do nawiazywania
kontaktow, wyrazania swoich opinii, zamieszczania komentarzy w zamian za udziat w
zyskach osiagnietych przez portal. W ocenie Prezesa Urzedu twierdzenia te maja
jedynie na celu zamaskowanie prawdziwego celu, jakim kierowali sie Przedsiebiorcy
zaktadajac przedmiotowy portal, i jakim kieruja sie obecnie prowadzac oraz
propagujac ten portal. Zdaniem Prezesa Urzedu, dziatania Przedsiebiorcow zwiazane z
utworzeniem, prowadzeniem oraz propagowaniem portalu FutureNet, w oparciu o
Regulamin FN oraz obowiazujacy Plan Marketingowy, moga wypetnia¢ przestanki
wskazane w art. 7 pkt 14 upnpr, zgodnie z ktorym:

1. Przedsiebiorca musi utworzyé¢, prowadzi¢ lub propagowaé¢ okreslony system
promocyjny:

Utworzony przez Przedsiebiorcow motywacyjny program sprzedazy tj. model
zarobkowy ma stuzy¢ rozwojowi FN, a opracowany system wynagradzania, na
zasadach opisanych w Regulaminie FN oraz Planie Marketingowym, stuzy
wynagradzaniu o0séb zaangazowanych w rozwdj systemu. Dziatania te sa
podejmowane w celu zachecania do propagowania systemu promocyjnego FutureNet,
udziatu w nim i dokonywaniu okreslonych wydatkéw (np. na zakup pakietow:
Member, Basic, Gold, Exclusive, Sapphire, Royal);

2. W ramach systemu konsument musi wykonywac $wiadczenie za mozliwosc
(obietnice) uzyskania korzysci materialnych:

Konsument moze zosta¢ Uzytkownikiem Premium i zaprasza¢ inne osoby aby zostaty
Uzytkownikami, z ta jednak zasada, ze aby ,zarabiac” nalezy wykona¢ okreslone
Swiadczenie tj. wykupi¢ przynajmniej jeden z pakietéw, tj.; Member, Basic, Gold,
Exclusive, Sapphire lub Royal. Wprawdzie w Regulaminie FN Przedsiebiorcy
wielokrotnie zaznaczaja, ze zapraszanie i zakupy nie sa konieczne, to jednak
podkreslaja réwniez, iz Uzytkownicy beda osiagali zysk, jesli zostanie on uzyskany
przez FutureNet, razem z jego spotecznoscia, a takze, ze zyski moga byc¢ generowane
przez aktywnych Uzytkownikdw, w zwiazku z czym korzystne jest
posiadanie/,werbowanie” do struktury takich osob.

Reasumujac, zgodnie z Planem Marketingowym konsument jest motywowany do
»,Zapraszania nowych uzytkownikow” (a przynajmniej Przedsiebiorcy wskazujac na
mozliwos¢ uzyskania wynagrodzenia (prowizji) oraz jego wysokos¢ sugeruja
uzytkownikom FN wykonanie takiej czynnosci) w zamian za wymierne korzysci w
postaci ustalonych bonuséw oraz prowizji. Niewatpliwie cecha przedstawionej
struktury jest uzaleznienie mozliwosci uzyskania przez Uzytkownika korzysci
materialnych (premie/bonusy), w zamian za werbowanie kolejnych osdb, przy czym
mozliwos¢ przyznania tych korzysci nastepuje po dokonaniu zakupu przez nowych
cztonkow systemu, nie jest natomiast uzalezniona od sprzedazy, poza utworzong
strukture, okreslonych towardéw, czy ich konsumpcji. Co wiecej - w ocenie Prezesa
Urzedu - towary lub ustugi zakupywane przez Uzytkownikow nie posiadaja realnej
wartosci, a na pewno nie sg ekwiwalentnym s$wiadczenie w stosunku do ceny
uiszczanej przez Uzytkownikow w celu ich nabycia.

2. Korzysci te uzaleznione sa przede wszystkim od wprowadzenia innych
konsumentéw do systemu, a nie od sprzedazy czy konsumpcji produktow:



Przedsiebiorcy zachecaja konsumentéow nie tylko do rejestracji i aktywnosci na
portalu FutureNet, ale takze - poprzez opracowany model mozliwych korzysci w
postaci licznych bonuséw oraz prowizji - motywuja do rozwoju struktury poprzez
poszukiwanie nowych, potencjalnych uzytkownikow, przez dotychczasowych
Uzytkownikow przedmiotowego portalu.

Korzysci jakie obiecuja za rozwodj bazy FN sg przewidziane przede wszystkim w
zwiazku z pozyskaniem/wprowadzeniem nowych oséb do systemu. Dokonywana przy
tej okazji sprzedaz pakietow produktowych oraz innych produktow FN ma tu
znaczenie drugorzedne i stuzy gtownie jako podstawa do naliczenia danego bonusu
lub prowizji, a takze okreslenia jej wysokosci. Przez wprowadzenie do systemu
rozumie¢ nalzy dokonanie przez nowego Uzytkownika zakupu co najmniej pakietu o
nazwie Member o wartosci 105, co wiaze sie z nabyciem statusu Uzytkownika
Premium.

W tych okolicznosciach, zdaniem Prezesa Urzedu, uzna¢ nalezy, ze zakup pakietu
pierwszego ma charakter uiszczenia ,optaty wpisowej” w kwocie min. 10$ za
uczestnictwo w systemie. W zwiazku z tym zakupem Uzytkownik ,wchodzi” do
struktury, utworzonej dla tego pakietu i ma mozliwosci uzyskania korzysci za
wprowadzenie innego Uzytkownika. Ma réwniez mozliwos¢ uzyskania dalszych
korzysci w miare rozwoju struktury (powstawania jej kolejnych poziomoéw), a takze
moze zakupujac inne (drozsze) pakiety wejs¢ do struktur tworzonych dla tych
pakietdw i uzyskiwac korzysci z tego uczestnictwa.

Reasumujac, konsument dokonuje wptat tytutem zakupu pakietéw oraz uzyskuje
korzysci za rozbudowe struktury poprzez pozyskanie nowych Uzytkownikow.
Uzytkownik, pomimo braku obligu, jest zachecany przez Przedsiebiorcéw do
wiekszego zaangazowania sie i zakupu dalszych pakietow, co daje mu mozliwosc
uzyskania wiekszych, a w szczegolnosci realnych korzysci. W tym miejscu wskazaé
nalezy, ze uwadze Prezesa Urzedu nie umkneto to, ze w ramach zakupionych
pakietow nabywca otrzymuje tzw. Media Points, tym niemniej nie podlegaja one
wyptacie, co najwyzej moga byc utrzymywane na koncie do czasu ich zrealizowania
poprzez zakup produktow oferowanych w ramach przedmiotowego portalu. Co
istotne, tylko niektore produkty lub ustugi moga by¢ w catosci sfinansowane przy
uzyciu Media Points. Takze uzyskiwane bonusy nie sg rejestrowane na koncie
Uzytkownika jako gotowka, ale jako vouchery, ktore sa przeliczane w sposdb umowny
(obecnie przyjeto, ze 100 Media Point = 1S5), a ustalona przez Przedsiebiorcow
wartos¢ przelicznika moze sie zmienic¢. Posiadanych srodkéw nie mozna wyptaci¢ w
catosci bez poniesienia kosztow takiej operacji.

Portal FutureAdPro (zwany takze FAP) to internetowa platforma reklamowa, dzieki
ktorej Uzytkownik moze wykupi¢ ustuge reklamowa polegajaca na mozliwosci
dokonania wyswietlen okreslonej liczby reklam zamieszczanych na platformie przez
reklamodawcow. W ramach tej ustugi Uzytkownicy wykupuja pakiety reklamowe tzw.
AdPaki. Warunkiem wziecia udziatu w podziale zyskow jest wiec wykupienie przez
Uzytkownika ustugi reklamowej (co najmniej jednego z AdPakéw) oraz obejrzenie
min. 10 reklam dziennie (kazda reklama musi by¢ wyswietlona przez co najmniej 30
sekund).

Uzytkownicy FAP posiadaja rozne Statusy, z ktorymi wiaze sie mozliwos¢ uzyskania
prowizji od o0séb zaproszonych przez Uzytkownika do systemu oraz maksymalna,
dostepna liczba aktywnych pakietow reklamowych AdPack. Takich Statusow jest
piec. Pierwszy Statuus jest darmowy i jest uzyskiwany przez Uzytkownika przy
zatozeniu konta (kazdy Uzytkownik zarejestrowany na portalu FN jest jednoczesnie
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zarejestrowany na platformie FAP). Pozostate Statusy mogg by¢ wykupywane przez
Uzytkownikow na okreslony okres czasu (np. 1 miesiaca, 6 miesiecy czy 1 roku). Po
uptywie tych okresow Uzytkownikom ponownie nadawany jest Status | (darmowy).

Przedsiebiorcy podkreslajac cechy portalu umozliwiajace profilowanie odbiorcy
reklamy, pozycjonowanie reklam przedstawiali FutureAdPro jako platforme, ktorej
gtownym celem jest swiadczenie na rzecz Uzytkownikdéw - Reklamodawcow oraz
Reklamodawcow zewnetrznych ustugi polegajacej na zamieszczaniu reklam, ktore
beda wyswietlane przez Uzytkownikow. Z drugiej strony Przedsiebiorcy mieli
wynagradzac¢ Uzytkownikéw w zamian za emisje przedmiotowych reklam. W ocenie
Prezesa Urzedu, mechanizm ten ma na celu jedynie maskowanie prawdziwego celu
jakim kierowali sie Przedsiebiorcy zaktadajac przedmiotowa platforme, i jakim
kieruja sie obecnie prowadzac oraz propagujac te platforme. Zdaniem Prezesa
Urzedu, dziatania Przedsiebiorcow zwiazane z utworzeniem, prowadzeniem oraz
propagowaniem FAP, w oparciu o Regulamin FN (w zakresie w jakim dotyczy FAP)
oraz obowigzujacy model zarobkowy, moga wypetnia¢ przestanki wskazane w art. 7
pkt 14 upnpr, zgodnie z ktorym:

1. Przedsiebiorca musi utworzyé, prowadzi¢ lub propagowac okreslony system
promocyjny:

Zdaniem Prezesa Urzedu opracowany przez Przedsiebiorcow motywacyjny program
sprzedazy ma stuzyé rozwojowi przedmiotowej platformy, a ustalony system
promocyjny oparty o model zarobkowy ma stuzy¢ wynagradzaniu o0s6b
zaangazowanych w ten rozwoj.

2. W ramach systemu konsument musi wykonywac¢ s$wiadczenie w zamian za
mozliwos¢ (obietnice) uzyskania korzysci materialnych:

Jak ustalono juz wczesniej, zgodnie z Planem Marketingowym motywowany/
zachecany do ,,zapraszania nowych uzytkownikow” w zamian za wymierne korzysci
majatkowe, moze by¢ kazdy konsument. Warunkiem uzyskania korzysci, w wypadku
FAP, jest wykup okreslonego Statusu (od Statusu Il do Statusu V) bowiem tylko
posiadajac dany Status konsument jest wynagradzany za wprowadzanie nowego
Uzytkownika do systemu, przy czym dokonany przez nowego Uzytkownika zakup
pakietow reklamowych AdPackéw stuzy jedynie do okreslania wartosci tego
wynagrodzenia/tej korzysci.

3. Korzysci te uzaleznione sa przede wszystkim od wprowadzenia innych
konsumentéw do systemu, a nie od sprzedazy czy konsumpcji produktow:

Prowizje za wprowadzenia do systemu nowych uzytkownikéw ustalone sa w sposob
zapewniajacy ich uzyskanie z kilku (tj. 4 ) poziomow struktury ,,piramidy”. Jednak
tylko posiadajg status V Uzytkownik moze uzyskiwacC korzys¢ z wszystkich tych
poziomow. Korzystne jest wiec wieksze zaangazowanie sie poprzez wykup Statusu
najdrozszego. Co wiecej, poniewaz Statusy sa czasowe to aby zachowad swoje
dotychczasowe ,,prawa do uzyskania korzysci” Uzytkownik musi dokonaé kolejnego
wydatku z tytutu ponownego wykup Statusu, czyli cyklicznie Uzytkownik bedzie
dokonywata dalszych wptat, aby utrzymac swoja pozycje w strukturze.

Analiza zasad wynagradzania okreslona w modelu zarobkowym wskazuje, ze nawet
przy duzym zaangazowaniu, mozliwy do osiggniecia zysk z tytutu samej tylko
realizacji zakupionych Adpackow (ogladania reklam) moze by¢ nizszy niz oczekiwany.
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Z tych tez powoddw nalezy uznac, ze gtowna przyczyna zachecania Uzytkownikow do
wprowadzania innych oséb do systemu jest mozliwos¢ rozbudowy systemu o kolejne
struktury (poziomy). Podkresli¢c bowiem nalezy, ze Uzytkownik polecajacy uzyskuje
przede wszystkim prowizje/,,nagrode” za zwerbowanie nowego Uzytkownika,
natomiast, sam zakupiony przez nowego Uzytkownika produkt ma znaczenie
drugorzedne i stuzy jedynie dla ustalenia wysokosci prowizji.

Zdaniem Prezesa Urzedu okolicznosci faktyczne sprawy wskazuja, ze dziatania
Przedsiebiorcow wypetniaja wszystkie, wskazane wyzej, przestanki art. 7 pkt 14
upnpr, zas$ utworzony i propagowany przez tych Przedsiebiorcow system ma cechy
systemu typu piramida.

Szczegdlnie uzasadnione podejrzenie naruszenia zbiorowych interesow
konsumentéw oraz interesu publicznego.

W ocenie Prezesa Urzedu, w niniejszej sprawie zachodzi szczegélnie uzasadnione
podejrzenie, iz opisane powyzej zachowania Przedsiebiorcy godza w zbiorowe
interesy konsumentéw. Adresatem oferty Przedsiebiorcow moze by¢ kazdy
konsument, potencjalny klient. Propagowanie systemu w Internecie skutkuje, ze
zarzucang praktyka moze byc objeta nieograniczona liczba konsumentow, ktorych nie
sposob zindywidualizowac. Z tego wzgledu interes konsumentow, naruszony w wyniku
dziatan podejmowanych przez Spoétke, nie stanowi sumy indywidualnych intereséw
poszczegolnych klientow, lecz ma charakter zbiorowy. Ciezar i rodzaj naruszen oraz
szeroki krag podmiotow, mogacych zostac¢ objetych zasiegiem dziatania bezprawnych
zachowan Przedsiebiorcow, wskazuja na szczegolnie uzasadnione podejrzenie
zagrozenia interesu publicznego.

Ryzyko spowodowania znacznych strat lub niekorzystnych skutkéw dla szerokiego
kregu konsumentow.

W ocenie Prezesa Urzedu, opisane powyzej zachowania Przedsiebiorcow moga
spowodowac¢ znaczne straty lub niekorzystne skutki dla szerokiego kregu
konsumentow. Jesli chodzi o wskazane straty lub skutki, to mowa tu o normalnych
konsekwencjach udziatu w systemie typu piramida, w zwiazku z jej upadkiem, ktory
musi nastapic.

Niewatpliwie swiadczenia wykonywane przez Uzytkownikow korzystajacych z modelu
zarobkowego FN i FAP wiaza sie z dokonaniem okreslonego wydatku natomiast
zwrotnie Uzytkownik otrzymuje jedynie obietnice mozliwosci uzyskania dodatkowej
korzysci, w zamian za zachecania innych do wejscia do systemu. Korzysci te stanowia
jednak tylko nieznaczna czes¢ wptywu z tytutu wydatku i nie sa gwarantowane,
jak i nie jest znana ich ostateczna wartosc.

W tym miejscu nalezy takze wskazaé, ze cecha piramidy jest to, ze ostatecznie w
pewnym momencie, z uwagi na to, ze mozliwos¢ werbowania nowych cztonkow jest
ograniczona, system upada i w koncowym efekcie cztonkowie struktury traca
zgromadzone Srodki finansowe, ulokowane w piramidzie. To wtasnie dlatego
zaktadanie, prowadzenie lub propagowanie systemow promocyjnych, o ktorych mowa
w art. 7 pkt 14 upnpr, z gory uznawane jest za dziatanie bedace nieuczciwg praktyka
rynkowa, w kazdych okolicznosciach wprowadzajaca w btad. W ocenie Prezes Urzedu
z takimi systemami mamy do czynienia w okolicznosciach rozpoznawanej sprawy.

Majac na uwadze wszelkie poczynione powyzej ustalenia faktyczne i prawne Prezes
Urzedu postanowit jak w sentencji niniejszego postanowienia.



Stosownie do tresci art. 73a ust. 2 i art. 81 ust. 5 ustawy o ochronie konkurencji
i konsumentow w zw. z art. 479 § 1 pkt 2 ustawy z dnia 17 listopada 1964 r. -
Kodeks postepowania cywilnego (Dz. U. z 2018 r. poz. 1360 ze zm.) - od niniejszego
postanowienia przystuguje zazalenie do Sadu Okregowego w Warszawie - Sadu
Ochrony Konkurencji i Konsumentéow, w terminie tygodnia od dnia jego doreczenia,
za posrednictwem Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.
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