09:00

Oficjalne otwarcie Beta Academics 2019

#prof. nadzw. dr hab. Agata Jurkowska-
Gomulka

09:10

Algorytm rzadzi. Tak wynika z analiz i raportéw na temat tzw. Artificial
Inteligence. Rzadzi w bankach, rzadzi w rekrutacji szkolnej, rzadzi w punktacji
akademickiej, rzadzi niemal wszedzie, gdzie rzadzi biurokracja w sensie
weberowskim. A nade wszystko ludzmi wtada Google i jego PageRank oraz
algorytm Facebooka oraz inne z Wielkiej Czworki (GAFA) tajne dla
uzytkownikdw, kontrolowane przez wtascicieli. Sa oni prawdziwymi wladcami
Swiata spotecznego, a teraz przymierzaja sie - projekt kryptowaluty Libra - to
opanowania rynku pienieznego. Ale moze nowe samo uczace sie algorytmy -
machine learning - zapanuja nad ich wtascicielami?

Wiladza algorytmoéw i ich wlodarze. Za fasada Google'a, Amazona,
Facebooka, Apple

#prof. zw. dr hab. Tomasz Goban-Klas

09:25

Efektywny Influencer Marketing

09:25

Projekt, ktory powstal z-Milosci - jak odnalez¢ sie w niszy $Slubnej od 0 do
25 tysiecy klientow w 2019r.




09:25

1300 Klientéw i milion ztotych przychodu od zera w 6 miesiecy

Fear of Missing Out (FOMO) to - wedlug jednej z najpopularniejszych definicji -

O 9 : 40 ~Wszechogarniajacy lek, ze inne osoby w danym momencie przezywaja bardzo
satysfakcjonujace doswiadczenia, w ktorych ja nie uczestnicze” (Przybylski et
al., 2013). Obecnie wiekszo$¢ badan taczy FOMO z technologia i zachowaniem
w Sieci (Hetz, Dawson & Cullen, 2015; Elhai et al., 2016), postrzegajac je
zaréwno jako ryzyko, wade i negatywna konsekwencje korzystania z social
media (James et al., 2017). Z tego wzgledu coraz czesciej bada sie je w
kontekscie niekontrolowanego korzystania z tych aplikacji (Alt, 2017; Tomczyk
& Selmanagic-Lizde, 2018). Przytoczone interpretacje zwiazane sa gtéwnie z
psychologig, jednak ta problematyka pojawia sie rowniez w publikacjach z
zakresu marketingu: naukowych (Reinecke, 2017; Btachnio & Przepiérka, 2018)
i branzowych. W tych ostatnich moéwi sie wrecz o ,FOMO marketingu”, ktéry
definiowa¢ mozna jako praktyczne postugiwanie sie zjawiskiem w celach
sprzedazowych i komunikacyjnych. Bioragc pod uwage powyzsze informacje,
sformutowalismy trzy cele badawcze: 1) wyodrebnienie technik FOMO
marketingu; 2) zbadanie skutecznosci wybranych technik FOMO marketingu
wsrdd internautdéw; 3) zdiagnozowanie relacji miedzy stopniem , sfomowania”
internautow a ich podatnoscia na aktywnos¢ FOMO marketingowa. SiegneliSmy
tu po dwie metody badawcze (MB): 1) analize literatury naukowej (teksty w
Web of Science do czerwca 2019 r.) i branzowej (zbadanie 250 pierwszych
wynikéw z wyszukiwarki Google wedtug hasta: ["FOMO" or "Fear of Missing
Out"] AND "marketing”); 2) dwa sondaze diagnostyczne z kwestionariuszem
ankietowym CAWI (kwoty wedlug reprezentacji w populacji Internautow w
wieku 15+, dla ptci, wieku i miejscowosci zamieszkania), zrealizowane na
panelu Ariadna w dniach: 18-28.03.2018, (N=1060) oraz 24.05-10.06.2019
(N=1066). W obu kwestionariuszach poruszylismy watki komunikacji
marketingowej - w 2018 roku analizowaliSmy, w jakie relacje z markami w
Internecie wchodza osoby z niskim, $rednim i wysokim FOMO (w poréwnaniu
do grupy ogoélnej), w 2019 roku skoncentrowaliSmy sie gtéwnie na reakcji osoéb
o0 niskim, $rednim i wysokim FOMO (w odniesieniu do grupy ogdlnej) na
techniki FOMO marketingu. Na konferencji pragniemy zaprezentowac dwa,
Scisle ze soba zwigzane, wystapienia. W obecnym, gldéwnym zamierzeniem jest
realizacja drugiego i trzeciego wskazanego celu, skutkujaca przedstawieniem i
omdwieniem reakcji polskich internautéw nie tylko na aktywnos$¢ marek w
Sieci, ale réwniez na wybrane, najpopularniejsze techniki FOMO marketingu
(zamierzamy poréwnac opinie os6b o wysokim FOMO i z tzw. grupy ogolnej).
Warto dodac, ze precyzyjnie wyodrebnione techniki FOMO marketingu



chcieliby$my przyblizy¢ stuchaczom w pierwszej prezentacji. Pragniemy dodac,
ze w wystapieniu intencjonalnie nie odwotujemy sie do etyki wykorzystywania
FOMO do celéw marketingowych, poniewaz pragniemy zjawisko oméwic, nie
za$ je moralnie ocenia¢. Badania zespotowe: dr hab. Anna Jupowicz-Ginalska, dr
hab. Matgorzata Kisilowska, dr Justyna Jasiewicz, dr Tomasz Baran oraz
Aleksander Wysocki.

FOMO marketing a internauci, czyli o reakcjach Polakéw na aktywnos¢
marek w Sieci i wykorzystywanie Fear of Missing Out w komunikacji
marketingowej

#dr hab. Anna Jupowicz-Ginalska

09:50

Reklamacje

09:50

Chcesz wyzwan? Stworz raport! - "Strong Women in IT" od zaplecza.

09:50

Warsztat z Klientem, jako MUST HAVE skutecznej strateqii

10:00

W artykule zostanie podjeta tematyka sztucznej inteligencji i wptyw jej rozwoju
na obszar komunikowania sie. Z jednej strony widoczne sa korzysci (np.



zwiekszenie skutecznosci komunikowania sie w relacjach z odbiorcami,
wiarygodniejsze oceny skutecznosci oceny kampanii komunikacyjnych), z
drugiej zauwaza sie zagrozenia (np. tworzenie sie tzw. nowej etyki czy nasilenie
procesow atomizacji spoteczenstwa). W artykule zostanie takze podjety temat
wplywu sztucznej inteligencji na mediatyzacje dyskursu spotecznego i
politycznego.

Komunikowanie sie w organizacji w dobie rozwoju sztucznej inteligencji.
Szanse i zagrozenia

#dr hab. Monika Kaczmarek-Sliwinska

10:15

Rozszerzona reklama i sprzedaz: jak technologia winduje doswiadczenia
plynace z contentu na nowy poziom?

10:15

Google Data Studio - wyzwania skutecznego raportowania

10:15

I want it all and I want it now - przyszlos¢ pracy w Swiecie, w ktorym
wszystko chcemy "na juz"




10:20

Jednym z najwiekszych probleméw w badaniu wptywu internetu na
spoteczenstwo jest nie tyle rosnacy wpltyw Sieci, co brak przejrzystosci. Przy
obecnej liczbie komunikatéw i komunikatoréw badacze maja problem z
ustaleniem podstawowych faktéw. Udowodnita to afera Cambridge Analytica,
gdy okazato sie, ze spoteczenstwo nie dysponuje narzedziami do wykrywania
prob wywierania na nie wptywu. Przedmiotem prezentacji beda nowe;
generacji, wielkoskalowe i automatyczne, badania medioznawcze. Pokaze na
kilku praktycznych przyktadach, jak takie badania moga poprawic przejrzystosc¢
komunikacji w internecie i jak rozwijaja one badania mediow.

J[ak masowe badania internetu zwiekszaja przejrzystos¢ cyberprzestrzeni

#dr Marek Robak

10:40

Od danych do madrosci. Organizacja w oceanie informacyjnym.

10:40

Telemedycyna - niewykorzystany potencjal. Case study.

10:40

W moim wystapieniu opowiem historie zastapienia hipertacza hashtagiem i
zarysuje wcigz odczuwane konsekwencje tego zwrotu. Wyzwalajaca moc
hipertacza, ktére wzbogacito komunikacje cyfrowa o aspekt wyboru, otwarcie
na preferencje odbiorcy i zamiane miejsc z nadawca Web 2.0 wydelegowata na
pozycje peryferyjne wraz pojawieniem sie hashtagu: specjalnego rodzaju
hipertacza, ktére byto w stanie ustanawia¢ swoj wlasny kanat komunikacyjny na
platformach spotecznosciowych. Ta z pozoru niewinna, podwojna funkcja
zmienita Internet na zawsze. Czy na lepsze?

#Hashtag! Jak Kim Kardashian ocalila Internet




#dr Mariusz Pisarski

10:40

Czy mobile sie skonczyt?

1 1 O O Podsumowanie sekcji Ii dyskusja.
[ ]
[ ]

Dyskusja. Moderuje:

]. 1 : O 5 Przerwa kawowa

1 1 : 2 O Przerwa kawowa

11:20

Jak zhakowac Pokolenie Alfa?




11:20

Interdyscyplinarna rozmowa, w ktorej przyjrzymy sie czy i jak stosujemy
uwaznos¢ w tworzeniu komunikacji, ustug, produktéw, miejsc i biznesu. Czy
service design i projektowanie interakcji powinny by¢ inkluzywne, réznorodne i
odpowiedzialne spotecznie?

Panel dyskusyjny

11:20

E-commerce Death Valley - jak ja przekroczy¢ i po drodze urosnac?

11:45

Chmura w Swiecie jednorozcow

11:45

Setki rozmoéw, by zrozumie¢ ecommerce




12:00

Media spoteczno$ciowe wpisane sa w codziennos¢ generacji sieci, rowniez w
codziennos¢ aktualnych i przysztych studentéow. Uczelnie wykorzystuja rézne
dziatania promocyjne, aby przyciagnieci mtodych ludzi na swoje kierunku
studiéw. W dziataniach tych szeroko wykorzystywane sa media
spotecznosciowe, jednak juz w procesie dydaktycznym oraz popularyzacji
dziatan naukowych media spotecznosciowe wykorzystywane sa w stosunkowo
niewielkim zakresie. Autorka przeprowadzita badania na uczelni czeskiej, wsrod
studentéw oraz wsrod wyktadowcow, dotyczace wykorzystywania mediow
spotecznosciowych i internetu w nauczaniu oraz w popularyzacji nauki.
Wszechobecne media spotecznosciowe wydaja sie nie by¢ juz tak wszechobecne
na uczelni.

Media spotecznosciowe w popularyzacji nauki i dydaktyce

#dr hab. Malgorzata Koszembar-Wiklik

12:10

Scrum w strategii, marketingu i sprzedazy. Na ile jest to realne?

12:10

7 rzeczy, ktérych startupy moga sie uczy¢ od wielkich firm

12:10

Tytul poznamy wkrétce




12:20

Media w procesie migracji - case study ukrainskich studentow WSIiZ

#dr Iwona Leonowicz-Bukala

12:35

FMCG w internecie

12:35

Matzenstwo czy przelotny romans? Relacja klient-agencja. Podsumowanie
raportu.

12:35

Dlaczego twoja firma i startup kolezanki siedzgcej obok ciebie nie rosna
tak szybko jak chcecie?

12:40

Autorka zaprezentuje wyniki badan, ktérych celem bylo pokazanie efektow
mediatyzacji zycia spotecznego dla polskiej edukacji, z uwzglednieniem efektow
meta-proceséw bedacych jej ttem: globalizacji, indywidualizacji i
komercjalizacji. Baza dla rozwazan byta teoria mediatyzacji F. Krotza i
koncepcja praw medialnych McLuhana. Oprécz analizy zebranego materiatu
przeprowadzone zostaly badania iloSciowe i jakoSciowe w matopolskich
szkotach.Wyniki badan pozwolily na stwierdzenie, Zze mediatyzacja zycia



spotecznego przebiegajaca na tle procesu globalizacji, indywidualizacji i
komercjalizacji, przynosi konsekwencje dla przestrzeni edukacyjnej (Srodowiska
materialnego, spotecznego i emocjonalnego), wplywa na postawy uczestnikow
procesu edukacyjnego (ucznia i nauczyciela) i sam proces edukacyjny
(posrednio i bezposrednio). To z kolei stawia przed polska edukacja konkretne
zadania.

Efekty procesu mediatyzacji dla edukacji na podstawie szkét wojewodztwa
matopolskiego

#mgr Malgorzata Gosek

13:00

How we built CarLens: a success story of a failed project.

13:00

Gdy zwykly koszyk to za mato

13:00

Czy wlasciwie chronisz swojg wtasnos¢ intelektualng w projektach IT?
Praktyczne przyklady umow w nowych technologiach.

W 2006 roku Don Tapscott oraz Anthony William wydali ksiazke "Wikinomia- o
1 3 : OO globalnej wspolpracy, ktéra zmienia wszystko". Od tamtego momentu mdéwi sie



o wikinomii jako ekonomii opartej na globalnej wymianie wiedzy i
doswiadczenia czyli wspotpracy miedzy internautami. W polskim wydaniu
ksigzki dr Krzysztof Rybinski podkreslat, ze "Wikinomia jest przysztoscia. Jest
wielka szansa na szybszy rozwdj gospodarczy, tworzenie innowacyjnych
produktéw i ustug (...) Jesli skorzystamy z szans, jakie w XXI weku stwarza
wikinomia, (...) mozemy odnies¢ wielki sukces jako kraj, jako spoteczenstwo".
Rozwdj nowych medidéw, zwlaszcza spotecznosciowych, przyczynit sie do
powstania nowego zjawiska jakim jest crowd-lerning. Polscy uzytkownicy
internetu gromadza sie w kilkutysiecznych ttumach na mediach
spotecznosciowych po to, by uczy¢ sie od siebie nawzajem. Moze warto pochyli¢
sie nad zjawiskiem i zaangazowac spoteczenstwo do aktywnego doskonalenia
zawodowego?

Crowd-learning- nowe mozliwosci doskonalenia zawodowego w
zmediatyzowanym swiecie

#mgr Sylwia Przybylo

13:20

Dyskusja. Moderuje:

13:25

Przerwa obiadowa

13:40

Przerwa obiadowa




14:10

Jak oszukalem 1100 o0s6b na ponad 1,2 min zlotych

14:10

Influencer i polityka - dlaczego boimy sie wyraza¢ poglady polityczne i
aktywnie dziala¢ w obronie wlasnych wartosci.

14:10

Beta robi dobrze - szczegoly wkroétce

14:35

Szanse dla startupéw plynace z IV rewolucji przemystowej

14:35

Jak robi¢ dobrze w Internecie




14:35

Case study wdrozenia portalu prawo.pl, czyli jak w 6 miesiecy zdobyliSmy
kilka miliondw Uzytkownikéw?

14:40

Zagrozenia zwiagzane z cyberprzestrzenia i komunikacja cyfrowa. Nie dotycza
jedynie strategicznych systeméw informatycznych danego panstwa. W celu
pozyskania informacji i niejawnych danych, hakerzy, cyberprzestepcy i stuzby
specjalne sa w stanie postuzy¢ sie komputerami oso6b postronnych, aby za ich
posrednictwem zacierac¢ slady, myli¢ tropy, a co najwazniejsze niepostrzezenie
uzyskac dostep do pozadanych informacji. Napastnicy maja do wybory wiele
narzedzi ataku m.in.: tysigce wiruséw, robakéw oraz mechanizm Distributed
Denial of Service (DDoS) uzyty chociazby w ataku na Estonie w 2007 roku.
Potencjat cyberprzestrzeni dostrzezono stosunkowo szybko - juz w czasie
zimnej wojny. Jaka jest realna skala zagrozenia? Kluczem do poznania
odpowiedzi na to pytanie jest jedno stowo: REALNA.

Klucz do cyberbezpieczenstwa tkwi w naszej glowie. Wszyscy jestesmy
cyberzolierzami

#dr Piotr Luczuk

15:00

Zrozumienie istoty zjawiska mediatyzacji jest niezmiernie istotne i pomocne dla
rozumienia zjawiska wspotczesnej religijnosci. Media staly sie waznym, jesli nie
podstawowym Zrodtem informacji na temat religijnych wydarzen, informacji i
doswiadczen. Media takze dostarczaja wszelkiego rodzaju religijnych tresci
poprzez dopasowywanie religijnych symboli i wierzen stosownie do swych
wlasnych celéw i narracji. Rozpatrywana w tym kontekscie mediatyzacja religii
staje sie narzedziem sekularyzacji, a media staja sie srodowiskiem kulturowym i
spotecznym, ktore przejmuje wiele funkcji kulturalnych i spotecznych
zinstytucjonalizowanych religii i zapewnia swym ,wyznawcom” kierownictwo
duchowe, moralne, zaspokojenie potrzeby rytuatow i poczucie wspolnoty i
przynaleznosci. Ponadto nalezy zauwazy¢ mozliwosci komunikacyjne miedzy
wyznawcami religii czy tez pomoc, jaka media moga przynies¢ w zyciu
religijnym (dostep do religijnych tresci, modlitw, swietych ksiag). Mediatyzacja
jest réwniez wielkim wyzwaniem i zagrozeniem dla tresci religijnych, wymusza
m. in. ,strategiczne kanonizacje” (Ojciec Pio i Matka Teresa), bo tylko nieliczne
tresci religijne, odpowiednio podane, moga konkurowac z tresciami swieckimi.



Religijnos¢ zmediatyzowana - od wykorzystania nowych medidw w zyciu
duchowym po religijne wspolnoty wirtualne

#prof. nadzw. dr hab. Andrzej Adamski
#dr Barbara Przywara

15:00

Mate kroki, duze efekty - jak zaprojektowac i zmierzyc¢ lejek sprzedazy w
digitalu?

15:00

Jak pozyskac finansowanie z USA i dlaczego wiekszos$¢ polskich firm

zeruje sobie szanse juz na starcie.

15:00

To VC or not to VC - prowadzenie biznesu z kasa VC czy z zyskownej
firmy?

15:20

Media zaréwno te nowe, jaki i tradycyjne stanowia dzisiaj istotny element
ludzkiego zycia i niezbywalna czes¢ kultury. Ich upowszechnienie doprowadzito
do zjawiska okreslanego terminem mediatyzacji rzeczywistosci spotecznej, ktore
to w dobie nowych medidw stalo sie jeszcze bardziej wyraziste, poniewaz nowe
media przeniknely prawie kazdy aspekt funkcjonowania cztowieka.
Zaskakujacym paradoksem nowych mediéw jest fakt, iz z jednej strony daja one



dostep do prawie nieograniczonej informacji, z drugiej niezwykle ja zawezaja.
Wspdlczesny uzytkownik medidow, czesto nie zdajac sobie z tego sprawy,
,korzysta” jedynie z informagji, ktdre sag mu proponowane przez specjalnie
dobranego dla niego algorytmy internetowe. Stworzona w ten sposob tzw.
,banka informacyjna” skazuje go niejako na jedyna wizje rzeczywistosci- a przy
braku mozliwosci weryfikacji swoich spostrzezen, ktére wynika ze sposobu
dziatania nowych mediéw- jego zdaniem jedyng prawdziwg. Ma to szczegolne
znaczenie w kreowaniu wizji porzadku spotecznego i funkcjonowania panstwa,
co dobrze ilustruje przyktad spoteczenstwa polskiego i jego podziat na ,,dwie”
funkcjonujace réwnolegle Polski. Mediatyzacja polskiej rzeczywistosci
spoteczno-politycznej, doprowadzita do powstania wyizolowanych od siebie
grup, ktorych czlonkowie- gtéwnie poprzez dzialtania mediéw- maja ograniczone
mozliwosci dokonywania wyboréw i podejmowania samodzielnych decyzji oraz
spowodowata brak racjonalnej debaty politycznej na szereg waznych kwestii
spotecznych np.problemu migracji i uchodzcéow, co bedzie przedmiotem
dalszych rozwazan w mojej pracy.

"Filter bubble" po polsku

#dr Zofia Sawicka

15:25

Jak naparza¢ $miechem i monetyzowac emocje

tego jednorozcow

15:25

Dlaczego potrzebujesz chatbota w e-sklepie?



15:40

Referat porusza zagadnienie totalnosci w kontekscie gier komputerowych,
ktore, reprezentujac dziedzine popularnej rozrywki, zblizaja sie do speienia
idei totalnego dzieta sztuki - Gesamtkunstwerk. Idea ta, propagowana w XIX
wieku przez R. Wagnera, zaktada, ze sztuka ulegta nienaturalnemu podziatowi
na malarstwo, rzezbe, muzyke, teatr, i ze jej jedyna wtasciwa forma jest dzieto
totalne, bedace suma wszystkich sztuk, catkowicie wchtaniajace widza. W
wystapieniu omowione zostana idea i cechy Gesamtkunstwerk oraz historia
koncepcji - od teatru Festspielhaus, przez Il Rzesze, Disney World, pierwsze
systemy VR az do gier komputerowych. Za pomoca analizy poréwnawczej
omoéwie przyktady gier, charakteryzujacych sie wyjatkowa immersyjnoscia.
Przedmiotem analizy beda takie ich cechy jak interaktywnos¢, konkreatywnosé,
nieliniowos¢ i losowos¢. Na podstawie przeprowadzonej analizy zaproponowane
zostana wnioski, sugerujace iz gry komputerowe sa bliskie wagnerowskiej idei
dzieta totalnego bardziej, niz jakiekolwiek inne medium.

Gryv komputerowe - totalne dzieto sztuki?

#mgr Mikolaj Birek

15:50

Swiat kontra algorytmy. Jak tworzy¢ treéci na FB, IG, YT, by kto$ je
zobaczyt

15:50

Kampania equity crowdfundingowa jako element przewagi
konkurencyijnej. Dlaczego za 5 lat tysiace firm w Polsce przeprowadzi

swoje kampanie equity crowdfundingowe?




15:50

Masz wrazenie, ze przepalasz kase w Google Ads? Pewnie tak wtasnie jest.
Pokaze Ci gdzie sa putapki i okazje.

16:00

Dyskusja. Moderuje:

16:15

Przerwa kawowa

16:20

Podsumowanie i zakonczenie Beta Academics 2019

16:35

'Traktuj klienta swego jak siebie samego" - czyli jakich btedéw nalezy
unika¢ w kampaniach marketingowych?



16:35

Znajdz klienta w sieci, czyli jak robi¢ aby sie nie narobi¢, a mie¢ gore
hajsu?

17:00

Design Sprint - where's the beef

17:00

J[ak analityka zastapita hydraulika i co z tego wynika?

17:00

Jak wywali¢ w bloto rocznie 100 000 zI na SEO i AdWordsa?

17:25

Google vs. Facebook - kto ma racje?!



17:25

"Slepi wioda kulawych i zaden z nich nie chce stuchaé" czyli dlaczego
marketerzy mysla za duzo a klienci za mato.

17:50

Data Storytelling - Jak komunikowaé dane, by miaty znaczenie dla innych.

18:15

7 najwazniejszych wnioskow z setek audytéw kampanii Google Ads

18:15

Wkrotce sie dowiemy :)




